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Barometro OMT del Turismo Mundial

En camino hacia otro afio prospero

Segun los datos preliminares recopilados para el
presente numero del Barometro OMT del Turismo
Mundial, en los primeros siete meses de 2005 se
registraron aproximadamente 460 millones de
llegadas turisticas internacionales, lo que
representa un crecimiento de unos 25 millones de
llegadas, o de un 5,9%, en comparacion con el
mismo periodo de 2004.

El crecimiento en lo que va de afio muestra una gran
coincidencia con las previsiones iniciales de la OMT para
los doce meses de 2005. De acuerdo con la prevision
actualizada de este Barometro (véase la pag. 4), el afio se
cerrara con un crecimiento del 5 al 6%. Este hecho puede
considerarse excepcional en si mismo, ya que significa que
el turismo internacional no solo lleva camino de consolidar
el pletdrico afio 2004 (+10,7%), sino también de superar el
crecimiento promedio del 4% previsto a largo plazo
(Continda en la pagina 2).

Llegadas de turistas internacionales, evolucion mensual
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Este ndmero del Barémetro OMT del Turismo Mundial se
publica antes de lo previsto para que esté disponible en la
conferencia mundial organizada por la OMT en Iguazu, del 3 al 6
de octubre de 2005 — La Cuenta Satélite de Turismo (CST):
comprender el turismo y disefiar estrategias.

El préximo numero se publicard de conformidad con el
programa habitual, a finales de enero de 2006, y contendra, entre
otras informaciones, estimaciones preliminares para todo el afio
2005.
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Grupo de Expertos en Turismo de la OMT
Leve descenso del Indice de Confianza del Grupo
de Expertos en Turismo de la OMT

Los aproximadamente 230 especialistas de todo el mundo
que contribuyeron al presente nimero del BarOmetro
OMT del Turismo Mundial respondiendo a nuestra
encuesta siguen convencidos de que el turismo
internacional continGla su camino ascendente. No
obstante, si comparamos su puntuacion general para este
periodo con la concedida para el periodo enero-abril
(134), se observa un descenso de seis puntos para el
periodo mayo-agosto (128). El prondéstico del Grupo de
Expertos en Turismo de la OMT para el periodo actual,
gue abarca de septiembre a diciembre de 2005, también es
algo menos optimista —129 puntos en comparacion con
los 132 de hace cuatro meses—, lo que confirma la relativa
disminucion de la confianza observada desde el dltimo
trimestre de 2004 (Continua en la pagina 5).
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péaginas web de libre acceso publico, la OMT le sugiere en su lugar hacer un enlace
a la seccion ‘Datos y cifras’ de la web de la OMT
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Barémetro OMT del Turismo Mundial

El Barémetro OMT del Turismo Mundial es una actividad realizada
por la Organizacion Mundial del Turismo (OMT). Al hacer un
seguimiento regular de las tendencias del turismo a corto plazo, la
OMT se propone facilitar informacion adecuada y actualizada a
todos aquellos que participan directa o indirectamente en el sector
turistico.

El Barometro OMT del Turismo Mundial se publica tres veces
al afio (en enero, junio y octubre). Cada nimero consta de tres
elementos permanentes: una visién general de los datos sobre el
turismo a corto plazo de los paises receptores y emisores y del
transporte aéreo; los resultados de la Ultima encuesta al Grupo de
Expertos en Turismo de la OMT, que proporcionan una evaluacion y
un andlisis prospectivo de los resultados del turismo a corto plazo; y
datos econdémicos seleccionados en funcion de su relevancia para el
turismo. El objetivo de las futuras ediciones del Barémetro OMT del
Turismo Mundial sera ampliar y mejorar gradualmente su cobertura.

La elaboracion del Barémetro OMT del Turismo Mundial corre
a cargo del Departamento de Estudios de Mercado y Técnicas de
Promocion de la OMT, con la colaboracion de la consultora Nancy
Cockerell. La Secretaria de la OMT desea expresar su sincero
agradecimiento a todos aquellos que han participado en la
elaboracion del Barémetro OMT del Turismo Mundial, en especial a
todas las instituciones que han aportado datos y a los miembros del
Grupo de Expertos en Turismo de la OMT, por su valiosa
contribucion.

Para obtener mas informacion y consultar nimeros anteriores,
véase la seccion “Datos y cifras” en el pagina web de la OMT, en la
direccion <www.world-tourism.org/facts/menu.htmi>.

P Acogemos favorablemente los comentarios y sugerencias
@ue nos envie a la direccién <barom@world-tourism.org>, tel.
3+34 91 567 82 12 / fax +34 91 567 82 17.
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breviaturas y signos usados

= cifra o dato preliminar
= cifra 0 dato (atn) no disponible
n: millén (1.000.000)

. enero, febrero y marzo

: abril, mayo y junio

3: julio, agosto y septiembre

§r4: octubre, noviembre y diciembre

%juniqa

es.30d
N

C1: enero, febrero, marzo y abril
C2: mayo,junio, julio y agosto
C3: septiembre, octubre, noviembre y diciembre

AHF: afio en curso hasta la fecha,variacion de los meses con datos
disponibles comparado con el mismo periodo del afio anterior. Los totales
(sub) regionales son aproximaciones basadas en las tendencias de los paises
con datos disponibles.

Serie llegadas de turistas internacionales

TF: llegadas de turistas internacionales a las fronteras (excluyendo los visitantes
del diay);

VF: llegadas de visitantes internacionales a las fronteras (incluidos turistas y
visitantes del dia);

TCE: llegadas de turistas internacionales a establecimientos turisticos colectivos;

THS: llegadas de turistas internacionales a hoteles y establecimientos asimilados;

NHS: pernoctaciones de turistas internacionales en hoteles y establecimientos
asimilados;

NCE: pernoctaciones de turistas internacionales en establecimientos turisticos
colectivos.

Series ingresos y gastos por turismo internacional

Todos los porcentajes son derivados de series no ajustadas temporalmente en
modeda local, a menos que se indique lo contrario ($: $EE.UU.; €: euro; sa:
ajustado temporalmente).
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Datos sobre el turismo a corto plazo, 2005

A escala mundial

Resultados

(Viene de la pagina 1)

Las tendencias mundiales del turismo confirman que el ritmo de
crecimiento se ha aminorado. El incremento del 9%
experimentado en el primer trimestre se redujo a la mitad en el
segundo trimestre (+4%), en parte debido a las tempranas
vacaciones de Semana Santa, que este afio cayeron en marzo.
Segun las estimaciones, el crecimiento fue del +15% en marzo,
del 0% en abril, del +7% en mayo, del +6% en junio y del +5%
en julio. Como ya se sefialé en el Gltimo nimero del Barometro,
este descenso era de esperar, ya que el turismo tiende a crecer
con mayor rapidez en temporada media que en temporada alta.
Esto se debe a que la capacidad disponible de transporte y
alojamiento puede verse limitada en tiempos de fuerte demanda.
Por otra parte, también es sefial de que el turismo mundial esta
entrando en una fase més sostenida de crecimiento.

El turismo de ocio ha vuelto registrar mejores resultados
que el turismo de negocios —impulsado por la creciente
disponibilidad de tarifas bajas para viajes de corta distancia, y
por la demanda reprimida que ha seguido encontrando salida
para viajes de larga distancia. No obstante, los datos de que se
dispone parecen evidenciar una recuperacion de la demanda del
turismo de negocios —incluido el sector de reuniones, incentivo,
congresos y exposiciones (MICE). En lo que va de afio, el
turismo de cruceros también ha registrado un incremento
superior al promedio.

En la mayoria de las regiones y subregiones, la demanda
turistica ha experimentado un crecimiento sostenido, no obstante
las fluctuaciones que suelen observarse de un mes a otro. Segun
los datos disponibles, Africay Asiay el Pacifico son las regiones
con resultados més notables en lo que va de afio (+9% en cada
caso), y que América Central (+15%) es, con diferencia, la
subregién en la que el crecimiento ha sido mas destacado,
seguida de Asia nororiental (+12%) y América del Sur (+10%).
No obstante, estas cifras deberian interpretarse con cautela,
teniendo en cuenta los escasos datos disponibles sobre algunas
regiones —en particular Africa y Oriente Medio.

Se han producido numerosos sucesos y cambios que
podrian haber socavado la confianza de los turistas. Aunque
algunos paises siguen recuperandose de los efectos del
devastador tsunami que tuvo lugar en el Océano Indico, la
catastrofe no ha modificado significativamente las tendencias
mundiales o regionales del turismo, tal como predijo la OMT a
principios de afio. Lo mismo puede decirse de los atentados de
Londres, Turquia (Kusadasi, Estambul y Ankara) y Egipto
(Cairo y Sharm-el-Sheikh), a los que se han sumado accidentes
aéreos y desastres naturales, como inundaciones, sequias,
huracanes y terremotos. El sector ha vuelto a demostrar su
resistencia ante este tipo de conmociones. En términos de
comportamiento de los consumidores, resulta bastante evidente
que las amenazas externas no han disuadido a los viajeros. A
escala mundial, los efectos de estas conmociones han sido
inapreciables. Puede que se hayan producido modificaciones
temporales de los flujos de viajeros, pero las personas no han
dejado de viajar. En el plano local, las consecuencias en las
zonas afectadas pueden ser graves, pero, en la mayoria de los
€asos, su duracion es sorprendentemente corta.
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Evolucién mensual de las llegadas de turistas
internacionales, 2002-2005*
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de cruceros sera el sector mas afectado por estos eventos a corto
plazo. Antes del Katrina, la industria preveia un incremento del 7
al 8% del numero de pasajeros de cruceros a escala mundial.
Pero la decision del Gobierno de los Estados Unidos de fletar
tres barcos de Carnival Corporation durante los proximos seis
meses para albergar al personal de los servicios de emergencia
después del huracan, supone una disminucion de la capacidad
estimada en 7.000 camas, 0 una posible pérdida de méas de 2
millones de pernoctaciones en cruceros para este periodo de seis
meses. Asimismo, puede que se requisen mas barcos, ya que,
segn los informes, podrian necesitarse 25.000 camas para
acomodar a algunas de las personas sin hogar. Por lo tanto, en
vista de que la capacidad no aumentara a corto plazo, se prevé
que el crecimiento del ndmero de pasajeros de cruceros se
reducird en uno o dos puntos porcentuales a partir de los niveles
esperados inicialmente. Entretanto, Europa deberia superar el
crecimiento promedio, ya que algunas compafiias de cruceros
han trasladado sus barcos desde el Caribe hasta el Mediterrdneo
con miras a este invierno.

Aungue el recargo por combustible impuesto por las
compariias aéreas es una practica cada vez mas extendida en la
actualidad, éstas y otras compafiias se han abstenido de trasladar
a los consumidores toda la subida de los precios de la energia en
los Ultimos meses, debido a la dureza de la competencia en el
entorno en el que operan. Sin embargo, si los precios de la
energia vuelven a subir, la mayoria de los expertos cree que los
turistas y consumidores en general seran los mas afectados por
estos incrementos.

Los indicadores de consumo se mantuvieron a niveles
reducidos en todo el mundo, debido a los numerosos motivos de
preocupacion expresados por el Grupo de Expertos de la OMT -
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% s Huracanes més recientes, el Katrina y el Rita, que tuvieron lugar  desde los precios de la energia y la volatilidad del tipo de cambio
b3 gace apenas un mes. Pero es indudable que el turismo  pasta un temido descenso de la actividad econémica y una
§ =) g reduccion de la renta disponible.
§ ) _g Llegadas de turistas internacionales por (sub)regiones
% g g Afio completo Datos mensuales o trimestrales (% variacion sobre el mismo periodo del afio anterior)
%(é é 2003 2004 03/02 04/03  2005* 2004
3 §8 (millones) (%) AHF T1 T2 ene. feb. mar. abr. may. jun. jul T1 T2 T3 T4
g &; f(ﬁ Mundo 689 763 -15 10,7 59 90 42 60 28 151 01 66 57 53 95 186 71 81
g 5 g Europa 396,2 416,4 07 51 46 94 24 78 -09 146 -27 53 43 49 72 67 26 49
Europa del Norte 442 479 18 85 73 102 72 161 30 118 05 114 88 32 98 100 71 81
Europa Occidental 136,1 138,9 140021 29 65 -04 39 -20 161 -93 29 38 44 21 32 07 31
Eur. Central/Oriental 68,3 78,6 55 1572 7,0 16,3 68 224 84 124 34 17 27 35 143 143 12,7 109
Eu. Mediterranea Meridional 1477 150,9 01 22 42 91 12 17 57 151 -04 46 41 65 92 55 -13 20
Asia y el Pacifico 1193 152,6 -90 279 8,7 102 81 39 126 144 73 96 74 68 112 896 241 133
Asia del Nordeste 67,6 87,6 -88 29,6 12,2 157 106 114 198 162 98 116 101 82 6,8 103,7 237 168
Asia del Sudeste 36,3 474 -13,7 30,6 3,7 26 43 74 49 122 42 65 22 51 165 992 289 105
Oceania 9,0 10,2 -10 125 59 84 34 77 55 125 13 31 60 42 118 266 126 40
Asia Meridional 6,4 75 10,2 16,7 5,0 27 87 -28 11 97 23 125 122 24 266 201 163 71
Américas 1131 1257 30 11,2 6,6 96 40 82 50 177 -19 61 71 48 126 156 90 80
América del Norte 774 85,8 -71 10,9 6,5 113 35 87 53 186 -19 54 68 44 106 170 92 73
El Caribe 17,0 18,2 65 6,7 25 49 11 52 -11 97 -26 30 31 05 86 101 52 19
América Central 49 58 42 178 14,7 16,7 123 164 93 242 08 231 180 146 18,7 142 128 229
América del Sur 13,7 15,9 9,3 16,2 9,5 64 75 69 98 220 -12 92 104 99 239 150 110 128
Africa 30,8 332 43 80 87 129 98 124 55 151 14 105 115 67 12 33 98 123
Africa del Norte 111 12,8 6,6 153 8,7 64 118 76 -12 133 44 160 149 70 191 187 144 106
Africa Subsahariana 19,7 204 31 39 8,7 159 85 145 85 160 -03 73 91 64 85 44 54 131
Oriente Medio 30,0 354 29 18,0 3,0 -38 85 58 -16 13,7 80 103 89 6.2 230 322 115 131

&

Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT) ©
Véase el cuadro de la pagina 2 de abreviaturas y signos usados
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(Cifras procedentes de la OMT, octubre de 2005)
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Previsiones para todo el aflo 2005

El afo se cerrara con un incremento del 5% al 6%

En el nimero de enero del Barometro OMT del Turismo
Mundial se incluyeron por primera vez previsiones a corto
plazo para las llegadas de turistas internacionales. Para este
nimero del Barometro, se han actualizado las previsiones
para los doce meses de 2005, teniendo en cuenta la
tendencia de crecimiento de las llegadas turisticas hasta el
mes de julio. La OMT también ha elaborado previsiones
para las diferentes regiones, en colaboraciéon con el Prof.
Dr. Egon Smeral, economista de Viena (Austria),
adoptando para ello un enfoque REGARIMA (para més
informacion sobre la metodologia utilizada para las
previsiones, consulte las notas pertinentes contenidas en la
seccion “Datos y cifras” del sitio web de la OMT, en la
direccion <www.world-tourism.org /facts/eng/barometer.htm>).

Para todo el afio, los modelos de prevision a corto
plazo aplicados indican que las llegadas turisticas
internacionales se incrementardn entre un 5y un 6% a
escala mundial. Aunque éstas aumentaron un 5,9% de
enero a julio, el crecimiento para el resto del afio se estima
en un 5,3%, lo que representa un crecimiento promedio
anual de 5,7%. Por supuesto, esta cifra incluye cierto
margen de error, aunque mucho menor que en enero, al
faber transcurrido la mayor parte del afio. Si no se
roducen otras conmociones que modifiquen las
ndencias, se estima que las llegadas internacionales en
05 ascenderan a unos 800 millones. La cuestion que se
lantea es si éstas superaran estamarca.
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Llegadas de turistas internacionales
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Segun las previsiones, Asia y el Pacifico sera la region
que registrard el crecimiento mas destacado (+10%),
seguida de Africa (+7%) y las Américas (+6%). En
cambio, los niveles de crecimiento pronosticados para
Europa y Oriente Medio seran mas modestos (+4% y +3%,
respectivamente). Los resultados previstos para Europa,
Asia y el Pacifico y las Américas se aproximaran a finales
de afio a los volimenes actuales, mientras que las
previsiones para Oriente Medio y Africa incluyen
margenes de error mayores, ya que s6lo un numero
relativamente pequefio de paises pertenecientes a estas
regiones facilitan datos sobre las mismas. Los resultados
para Oriente Medio, en particular, deberian interpretarse
con cautela, ya que los datos disponibles no son muy
fidedignos. Por este motivo, no seria sorprendente que los
resultados finales superaran las expectativas actuales.

Las previsiones para 2005 reflejan una disminucién
del crecimiento del turismo internacional que coincide con
la deceleracion del ritmo de crecimiento de los resultados
econdmicos en todo el mundo. Aungue la tasa de
crecimiento a nivel mundial ha caido del 10% registrado en
el excepcional afio 2004 al 5 6 6% en 2005, cabe sefialar
gue el crecimiento “mas lento” experimentado en 2005
sigue siendo considerablemente superior al 4% registrado
en promedio en el periodo 1990-2004. Esta misma
tendencia se observa en todas las regiones, salvo en
Oriente Medio. Las previsiones muestran una gran
coherencia, ya que la prevision mundial obtenida de la
suma de las previsiones para las cinco regiones apenas se
diferencia del valor de la prevision para el turismo mundial
propiamente dicha.

(% variacion sobre el mismo periodo del afio anterior)
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Evaluacion del Grupo de Expertos en Turismo de la OMT

El nivel de confianza sigue siendo relativamente alto, a pesar de haberse visto afectado por los sucesos recientes

(Viene de la pagina 1)
Tenga en cuenta que la escala utilizada para este indicador se ha
transformado a fin de que sea méas acorde con la préctica habitual
para este tipo de indicadores de confianza. VVéase el recuadro que
figura a la derecha para una explicacion sobre el modo en que se
compil¢ este indicador

Regiones

Por regiones, los expertos concedieron las mejores
puntuaciones para el periodo mayo-agosto de 2005 a Africa
(144), las Américas (132) y Asia y el Pacifico (131) —todas
ellas superiores al promedio de 130 (los gréaficos
correspondientes figuran en la seccién Regiones). Los
expertos de la categoria Operadores mundiales, que
representan a miembros activos en mas de una region
particular, asi como los expertos de Europa y Oriente Medio,
fueron los menos optimistas, al conceder puntuaciones de
123, 118 y 125, respectivamente.

En comparacion con los resultados del periodo anterior,

los promedios correspondientes al periodo mayo-agosto de
2005 son inferiores a los registrados en el periodo enero-abril
de 2005 en todas las regiones menos en Europa (125 frente a
123). Los expertos observaron una reduccion mas drastica de
los resultados en Oriente Medio, y puntuaron el periodo
@ayo agosto de 2005 con un promedio de 118, que contrasta
¢obn la elevada puntuacion concedida para el periodo enero-
abril (146). La tendencia fue similar entre los Operadores
(=)
@mundiales —para quienes la puntuacion total cayo6 de 150a 123,
o Las perspectivas para el siguiente cuatrimestre
(septiembre-diciembre de 2005), son mas optimistas en Africa
<@59) Asia y el Pacifico (137) y Oriente Medio (132),
fnientras que la puntuacion mas baja ha sido la reglstrada
entre los Operadores mundiales (110). En comparacion con el
periodo anterior (mayo-agosto de 2005), la puntuacion para el
; periodo actual se ha reducido para tan solo dos de las cinco
fegiones del mundo: Europa, de 125 a 124, y las Américas, de
132 y 129. El descenso mas acusado se evidencid entre los
Operadores mundiales (de 123 a 111). Por otra parte, segln el
Grupo de Expertos, las perspectivas (en comparacion con las
expresadas para el periodo anterior) son muy optimistas en
Asia y el Pacifico (137 frente a 131), Africa (159 frente a
144) y Oriente Medio (132 frente a 118), lo que refleja que
los expertos de esas regiones han recuperado su confianza en
el crecimiento potencial del turismo.
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El indice de Confianza del Grupo de Expertos en Turismo de la OMT

El indice de Confianza del Grupo de Expertos en Turismo de la OMT se
basa en los resultados de una encuesta realizada por correo electrénico
por la Secretaria de la OMT a representantes seleccionados de
organizaciones del sector publico y privado que participan en el Grupo de
Expertos en Turismo de la OMT. Esta encuesta se ha repetido cada
cuatro meses desde mayo de 2003, con miras a realizar un seguimiento
de los resultados reales y de las perspectivas a corto plazo del sector
turistico. Esto permite comparar los resultados y las perspectivas con el
tiempo, y facilitar una comparacién entre los resultados reales de los
Ultimos cuatro meses y las previsiones para el mismo periodo elaboradas
cuatro meses antes. Los resultados también se desglosan por region y por
sector de actividad, si bien este desglose debe interpretarse con cautela,
ya que en algunos casos puede que s6lo se basen en un numero
relativamente pequefio de respuestas.

La Secretaria de la OMT se propone ampliar y mejorar
permanentemente la representatividad del Grupo de Expertos. Se
invita a los expertos que estén interesados en participar en la
encuesta, especialmente aquellos procedentes de paises ain no
incluidos en la lista arriba mencionada, a enviar un correo
electronico a la direccion barom@world-tourism.org.

Como interpretar estos datos

Con miras a establecer el indice de Confianza del Grupo de Expertos en
Turismo de la OMT, se pide a los miembros del Grupo de Expertos que
respondan cada cuatro meses por correo electronico a las dos sencillas
preguntas:

- ¢Como evalla los resultados del turismo en su destino/empresa para el
cuatrimestre que acaba (0 estd a punto) de finalizar en comparacion con
lo que razonablemente cabria esperar para esta época del afio?

- ¢Cudles son las perspectivas turisticas de su destino/empresa para el
préximo cuatrimestre en comparacion con lo que razonablemente cabria
esperar para esta época del afio?

Los participantes deben elegir una de las cinco opciones siguientes:
mucho peor [0]; peor [50], igual [100]; mejor [150] y mucho mejor [200]. Se
calcula el promedio de los resultados y éstos se desglosan por region y
por actividad. Un valor superior a 100 significa que el nimero de
participantes que evallian la situacién como “mejor” o “mucho mejor”
supera el nimero de participantes que la evallian como “peor” 0 “mucho
peor”.

Asimismo, se invita a los participantes a incluir una evaluacion cualitativa
utilizando sus propias palabras. El analisis contenido en el Barometro
OMT del Turismo Mundial se basa en gran parte en sus observaciones.

Actividades

La evaluacion promedio para el periodo mayo-agosto de 2005
va de una puntuacién minima de 126 para el grupo
Organismos de industria general, y para los representantes del
grupo Empresas de consultoria, investigacion y medios de
comunicacion, a un maximo de 145 para los miembros del
sector Transporte. En comparacion con el periodo anterior
(enero-abril de 2005), las puntuaciones suelen ser mas bajas,
salvo entre los representantes del grupo Empresas de
consultoria, investigacion y medios de comunicacion (de 124
a 126) y de la categoria Alojamiento y restauracion (de 127 a
129). Las puntuaciones para el periodo fueron mucho menos
elevadas entre los representantes de Destinos (de 139 a 127) y
de Organismos de industria general (de 132 a 126).
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La evaluacién de las perspectivas del turismo para el
proximo periodo septiembre-diciembre de 2005 es
particularmente optimista entre los representantes del sector
Transporte (145) que, una vez mas, han concedido una
elevada puntuacion, y entre los representantes de Destinos
(130) y del sector Alojamiento y restauracion (129). Las
perspectivas son algo mejores, segun los representantes de
Destinos (130 frente a 127) y del grupo Empresas de
consultoria, investigacion y medios de comunicacion (128
frente a 126) —en comparacion con su evaluacién del periodo
anterior (mayo-agosto de 2005). Las previsiones de los
representantes del sector Transporte (145) para los proximos
meses siguen siendo positivas. En cambio, los expertos de las
categorias Alojamiento y restauracion (129) y Tour
operadores y agencias de viajes (126) son relativamente
menos optimistas con respecto al proximo periodo.
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Para esta edicion se han tenido en cuenta las respuestas enviadas por los
expertos establecidos en Alemania, Arabia Saudi , Argentina, Australia,
Austria, Bahamas, Barbados, Bélgica, Bermudas, Bolivia, Bosnia y
Herzegovina, Brasil, Canada, Chile, China, Chipre, Colombia, Costa Rica,
Croacia, Cuba, Curacao, Dinamarca, Ecuador, Egipto, El Salvador, Emiratos
Arabes Unidos , Eslovenia, Espafa, Estados Unidos, Estonia, Finlandia,
Francia, Grecia, Guatemala, Honduras, Hungria, India, Indonesia, Irlanda,
Islandia, Israel, Italia, Jamaica, Japdn, Jordania, Kenya, Libano, Liechtenstein,
Macau (China), Maldivas, Malta, Marruecos, Mauricio, México, Mdnaco,
Myanmar, Nepal, Nicaragua, Noruega, Nueva Caledonia, Nueva Zelandia,
Paises Bajos, Pakistan, Panama, Perd, Portugal, Puerto Rico, Reino Unido,
Republica Centroafricana, Republica Checa, Republica de Corea, Repdblica
Democratica Popular de Lao , Repiblica Dominicana , Reunion, Santo Tomé y
Principe, Serbia y Montenegro, Sudafrica, Suecia, Suiza, Tailandia, Taiwan
(pr. de China), Timor-Leste, Togo, Tunéz, Turquia, Uganda, Uruguay y
Venezuela.

Grupo de Expertos en Turismo de la OMT
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Trafico aéreo

Segun IATA, en el periodo enero-agosto de este afio el
trafico de pasajeros, expresado en RPK (pasajero
kilometro con billete pagado) ha aumentado el 8,3%. Las
compafiias de Oriente Medio y las de América Latina son
las que han registrados mayores tasas de crecimiento de
la demanda, 13,8% y 12,5% respectivamente. Hay un
segundo grupo que estaria creciendo casi al 11%
compuesto por Norteamérica y Africa (incluido Egipto)
y, finalmente, con variaciones de un solo digito, Asia y el
Pacifico (7,7%) y Europa (6,3%). Habria que apuntar que
todas las regiones excepto Africa gozaron de un
crecimiento mayor en julio que en agosto.

La capacidad de carga en las rutas internacionales
siguid alta, alcanzando casi 79% en agosto y mas de 75%
para el periodo enero-agosto. La capacidad, expresada en
asientos disponibles por kilémetro (ASK), aumenté en un
7% en el afio en curso hasta la fecha -méas de un punto
porcentual menor que el trafico (RPK)- lo que muestra
que las compafiias aéreas estan continuando la mejoria de
su eficiencia en los costes, con el fin de mitigar el
incremento de los precios del petrdleo. Los mejores
indices de capacidad de carga se registraron en la
compafiias aéreas de Norte América (80,4%) y Europa
(76,5%) -regiones donde también la capacidad de
asientos ha aumentado (+8,9% y +4,6%)— mientras que el
ecimiento de la capacidad fue particularmente alta en
mérica Latina y Oriente Medio (con ambos registrando
umentos de ASK de un poco mas de 11%).

La preocupacion mas generalizada es que los
ecientes costes de los combustibles estan
mprometlendo seriamente los resultados de las
presas de transporte aéreo. Son igualmente
significativos los siguientes elementos:

P0098:28: 53

el

Los resultados empresariales han mejorado mas por
los sobre-precios impuestos por el aumento del
precio de los combustibles que por los ingresos
debidos a las tarifas base. IATA espera que las
compafiias cubran un 40% de los aumentos de costes
inducidos por los precios de los combustibles;

+ |ATA subraya que en estos momentos es fundamental
la gestién de costes y las mejoras de la eficiencia
empresarial;

+ La devaluacion del euro frente al délar ha hecho algo
mas competitivos a los transportistas europeos en el
Atlantico contribuyendo a aproximar sus tasas de
crecimiento con las de las empresas americanas;

+ Hay limitadas posibilidades de trasladar al
consumidor final los mas altos costes de transporte
por la elevada competencia en este mercado;

+ El bajo crecimiento del trafico de mercancias, 3,5%,

se toma como reflejo de un débil crecimiento del

comercio de bienes materiales. La Unica excepcion es

Oriente Medio donde se ha crecido casi un 15%.
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Los datos presentados aqui se refieren al trafico regular de
pasajeros de los miembros de IATA, seguln la regién del registro
de la compafiia aérea, asi como al trafico de las compafiias
miembros de las tras asociaciones regionales de compafiias
aéreas mas importantes, desagregados por ruta operada. Debe
tomarse en cuenta que estos datos reflejan la mayor parte pero
no la totalidad del trafico aéreo, ya que los transportistas
incluidos son en su mayoria compafiias aéreas de servicio
completo y el trafico operado por los charters y compafiias
aéreas de bajo coste se refleja Ginicamente de una manera mas
bien limitada.

Los datos de las compafiias aéreas son un indicador
especialmente bueno de la evolucion a corto plazo del tréfico de
mediana y larga distancia. Sin embargo, en materia de trafico de
corta distancia, el transporte aéreo compite con otros medios de
transporte alternativos (en especial el transporte terrestre, pero
también maritimo y fluvial), y podria estar expuesto a los
cambios de medio de transporte (en funcion del precio relativo,
de la percepcion de seguridad, etc.). Ademas, en este caso el
trafico no se expresa en nimero de pasajeros transportados,
sino que se mide en funcién de los ingresos por pasajero-
kildmetro (RPK: un RPK es un pasajero con hillete pagado por
kilémetro). Esto supone que cada pasajero que viaja a un
destino lejano contribuye en mayor grado al trafico total medido
en RPK que un pasajero que viaja a un destino cercano.

Tréfico internacional de los transportistas de la IATA por region de registro de la compafiia aérea
(% de variacion)

30
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Conjunto América del  América Latina Europa Africa Oriente Medio Asiay el
Norte Pacifico

Fuente: compilado por la OMT a partir de datos de la IATA
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América del Norte

Las compafiias asociadas a ATA han captado un 5,4%
méas de pasajeros (RPK), entre enero y agosto. El
segmento de demanda interna, (incluyendo EE.UU. y
Canadd) que representa ya el 71% del total, ha crecido
menos (+3,4%) que el trafico internacional (+10,7%), si
bien este es el que sigue generando rendimientos
crecientes que justifican un incremento en capacidad en a
las rutas internacionales de 9,9%. En conjunto el sistema
aéreo estadounidense ha gestionado bien sus capacidades
consiguiendo un factor de carga general del 79,3% y un
80,6% en cuanto hace al trafico internacional. De su
trafico internacional casi la mitad se ha registrado en las
rutas atlanticas, que en los ocho primeros meses del afio
han tenido 8,4% mas de pasajeros (RPK) que en el
mismo periodo de 2004. No obstante es en las rutas hacia
América Latina (14,5%) y el Pacifico (11%) donde se dan
los aumentos méas importantes, reflejo de la reactivacion
del turismo a larga distancia y de una dindmica situacion
econdmica en ambas regiones. Los aumentos de
capacidad durante los ultimos ocho meses del afio fueron
particularmente significativos en las rutas del Pacifico y
América Latina (+14% y +11% respectivamente). Todas
las rutas mostraron mejores capacidades de carga excepto
las del Pacifico.

LO
ﬁuropa

(o)}
ﬁa Asociacion Europea de Compafiias Aéreas (AEA)
declara haber conseguido un resultado agregado, en
'S pasajeros (RPK), un 6% superior al registrado en el
Eerlodo enero-julio de 2004. El trafico doméstico medido
en RPK, el cual representd en dicho periodo 9% del
S @afico total de pasajeros en los vuelos regulares, crecié
,&1 un modesto 2,3%. El trafico en rutas de larga distancia
6,4%) sigue comportandose mejor que el tréfico intra-
europeo (+6,1%), confirmando asi la recuperacion de la
demanda en este sector. Del conjunto del trafico
internacional el que mas se ha desarrollado ha sido el que
tenia como destino el Atlantico Sur (12,7%), unos 20,6
millones de pasajeros (RPK), Oriente Lejano (11,8%) que
utilizaron 75,4 millones de pasajeros (RPK) o sea el 29%
del tréfico internacional a larga distancia. Por contraste,
las rutas del trafico en el Atlantico Norte, que cuentan por
mas de 40% del trafico de larga distancia, han tenido un
comportamiento muy por debajo del promedio mundial —
con s6lo 2% para los primeros siete meses de 2005. El
trafico en Oriente Medio creci6 en 7,5%, mientras que el
trafico en el Norte de Africa lo hizo en 6,8%.
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Trafico aéreo en rutas internacionales por mes (RPK)
(% cambio sobre el mismo mes del afio anterior)
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ATA: Trafico aéreo en rutas seleccionadas por mes (RPK)
(% cambio sobre el mismo mes del afio anterior)
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AEA: Trafico aéreo en rutas seleccionadas por mes (RPK)
(% cambio sobre el mismo mes del afio anterior)
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Asia y el Pacifico

Los datos del periodo enero-julio publicados
por la Asociacion de Compafiias Aéreas de Asia
y el Pacifico (AAPA) muestran que sus lineas
areas asociadas registraron un aumento en el
trafico de pasajeros (RPK) del 6,8% respecto al
mismo periodo del afio anterior. En los siete
primeros meses del afio registraron un tréafico
superior a 307 millones de pasajeros (RPK). En
comparacion con este periodo, el nimero de
pasajeros  transportados en las  rutas
internacionales totaliz6 73,9 millones o 5
millones mas que el mismo periodo del afio
anterior.

Las compafiias aéreas asiaticas tuvieron la
menor capacidad de carga entre los
transportistas de las tres regiones (73,3%). La
capacidad de enero a julio en términos de ASK
aumento en 5,7%. Como esto fue menor que el
aumento experimentado en la demanda, la
capacidad de carga de las compafiias aéreas
miembro de AAPA mejor6 en 0,7 puntos
porcentuales.

De acuerdo con el Director general de
AAPA, la demanda permanece fuerte pero

g’ @xpresd su preocupacion por el alza de los
ow

% e Qreuos de los carburantes, en consonancia con

=15 40 expresado por otras asociaciones de

d 8‘§ gompaﬁias aéreas. Mientras tanto, el

gggrecimiento de las compafiias aéreas de bajo

2 @ Tosto en Asia sudoriental sigue afiadiendo

g@ capacidad disponible 'y mayor presion a la

~ (3 tompetencia ya presente en el mercado del
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Datos preliminares de transporte aéreo - Ingreso pasajero/km (RPK)

2004 03/02 04/03 2005*

AHF may. jun. jul. ago.
(billion) (%) (% sobre afio anterior)
International Air Transport Association (IATA), Monthly International Statistics (MIS)
Tréfico internacional por region de registro de la compafiia aérea
Conjunto 2000t -24 154 83 91 85 82 61
América del Norte 61 148 100 112 91 85 71
América Latina 97 142 125 136 128 129 84
Europa 20 101 63 70 66 72 50
Africa (incl. Egipto) 11 109 108 99 133 74 85
Oriente Medio (incl. Israel, Irén) 129 246 138 202 152 134 87
Asia y el Pacifico 8,7 20,7 77 76 81 74 58
Air Transport Association of America (ATA)
Tréfico de pasajeros regulares - Compafiias aéreas de miembros estadounidenses de ATA
Vuelos regulares grandes lineas 1.053 -1,0 10,0 54 72 44 48 25
Interno (incl. EE.UU. y Canadd) 764 07 81 34 54 23 29 11
Internacional 290 55 155 107 119 98 97 62
Atlantico 134 65 142 84 103 66 80 32
Latino 68 45 144 145 169 151 114 57
Pacifico 88 -108 183 110 112 114 111 115
Assaociation of European Airlines (AEA)
Tréfico de pasajeros de compafiias miembros de AEA
Total regulares 655 1,0 90 60 70 63 70
Interno 54 16 09 23 58 43 39
Total internacional 601 10 98 64 71 64 72
Europa (zona geogréfica) 145 15 75 61 73 65 74
Africa del Norte 7 68 158 68 87 64 93
Oriente Medio 21 05 174 75 86 96 68
Total viajes a larga distancia 429 08 101 64 69 63 72
entre ellos:
Atlantico Norte 183 40 73 20 59 16 22
Atlantico Medio 45 49 33 71 50 95 82
Atlantico Sur 33 54 16,9 12,7 9,2 132 16,0
Lejano Oriente/Australasia 120 68 193 118 104 12,0 130
Africa Subsahariana 48 09 35 53 27 62 73
Association of Asia Pacific Airlines (AAPA)
Tréfico consolidado de pasajeros
Operaciones internacionales 505 99 189 68 63 62 69
Intra 23,7
Asia del Nordeste 30,1
Nordeste Sureste 28,7
Asia del Sureste 56 157
hacia/de China 51,0
Transpacifico 90 163
Asia-Europa 80 135
Fuente: compilado por OMT de IATA, ATA, AEA y AAPA
1 Todos los transportistas de la IATA
9
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Regiones

Europa
Resultados

Segun las altimas cifras facilitadas por el Fondo Monetario
Internacional (FMI), los indicios provisionales de
recuperacién econémica en los Estados pertenecientes a la
zona del euro desaparecieron ante una demanda nacional
que cay0 en picado. Esto ha socavado en cierta medida la
confianza de los miembros europeos del Grupo de
Expertos en Turismo de la OMT, quienes, por tercer
periodo consecutivo, son los menos optimistas de todos los
miembros del Grupo de Expertos en lo que respecta a las
perspectivas a corto plazo. Es cierto que la mayoria de los
expertos coincide en que los resultados registrados en la
region fueron relativamente positivos, habida cuenta de las
circunstancias, pero la incertidumbre econémica parece
haber influido en las opiniones de muchos de ellos, incluso
sobre el pasado reciente.

Llegadas de turistas internacionales, evolucion mensual

Europa (% variacion)
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artes

Es indudable que Europa ha sufrido mas desastres de lo
habitual en el periodo de tres a cuatro meses que estamos
examinando. Sin embargo, a pesar de los atentados
terroristas de Londres y Turquia, y de las inundaciones e
incendios forestales generalizados, los resultados para el
periodo mayo-junio reflejan un crecimiento sostenido del
turismo en toda la regién, estimado en un 5% —el mismo
gue su promedio en lo que va de afio. Asimismo, aunque el
crecimiento registrado en agosto en los paises que ya
disponen de datos parece haberse ralentizado, los casos de
que se tiene conocimiento parecen indicar que otros paises
pueden haber obtenido incluso mejores resultados en lo
que se considera la temporada alta en esta region del
mundo.

En lo que va de afio, los mejores resultados se han
registrado en Europa del Norte y en Europa central y
oriental (+7% en cada caso). En Europa del Norte, el
crecimiento ha sido incluso superior al promedio para los
meses de mayo y junio. Lo que tal vez no sea sorprendente
es que estas dos subregiones también han arrojado los
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mejores resultados en términos de crecimiento econémico.
Segun el FMI, el crecimiento es notable en los paises de
Europa central y oriental, muchos de los cuales tienen una
economia de mercado incipiente, aunque la expansion ha
sido algo méas lenta que en 2004. Esto obedece,
fundamentalmente, a los elevados precios del petréleo y al
malestar econémico de los socios comerciales en Europa
occidental.

La Europa meridional y mediterranea registré un
incremento del 4%, y en el mes de julio —el primero de los
dos meses de verano de mayor afluencia turistica— el
crecimiento alcanz6 un promedio del 7%. Entretanto, la
media de Europa occidental fue del 3% hasta el mes de
julio.

Aunque los gastos por turismo internacional de los
alemanes aumentaron un 2% los primeros siete meses del
afio, algunos miembros de las categorias Destinos vy
Organismos de industria general del Grupo de Expertos en
Turismo de la OMT comunicaron  resultados
decepcionantes sobre el mercado aleméan en los ultimos
tres meses. Algunos destinos también afirmaron que el
Reino Unido, el segundo mercado emisor mas importante
de Europa, habia perdido fuerza, aunque los gastos por
turismo emisor aumentaron un 7% hasta el mes de julio.

Londres sufrié dos oleadas de atentados terroristas en
tan s6lo unas semanas de diferencia en el mes de julio. Tal
vez porque los londinenses estaban esperando un atentado
terrorista, muchos parecieron reaccionar con calma ante la
primera oleada de atentados, y la misma reaccion se
observO entre los turistas que visitaron la capital. Sin
embargo, si bien todos confiaban inicialmente en que el
primer atentado habia sido un incidente puntual, el
segundo atentado tuvo consecuencias mucho mayores,
aumentando el espectro de una campafia de terror
prolongada. Esto explica en cierta medida por qué los
comentarios de los miembros del Grupo de Expertos
procedentes del Reino Unido no reflejan con precision los
resultados positivos registrados en los tres meses hasta
julio de 2005.

Es cierto que el crecimiento del 11% experimentado
por las llegadas turisticas al Reino Unido en lo que va de
afio (y el incremento del 10% de los ingresos por turismo
en este pais) oculta grandes fluctuaciones de un mercado
emisor a otro. Las llegadas procedentes de América del
Norte han disminuido un 5% desde principios de afio, tal
vez a consecuencia de la debilidad del délar de los Estados
Unidos, pero las llegadas turisticas a Europa occidental han
aumentado un 12%, y otras regiones emisoras del mundo
(Europa central y oriental y todos los demas mercados de
larga distancia) han registrado un crecimiento promedio del
25% en lo que va de afio.

Entretanto, el crecimiento promedio del turismo en
Irlanda ha sido del 4% (en comparacion con el 3%
registrado en 2004), y el Reino Unido y Europa han
arrojado resultados particularmente positivos. No obstante,
la recuperacion del mercado norteamericano (el 40% de
todos los visitantes americanos llega a Irlanda a través del
Reino Unido) se ha ralentizado, y se teme que la economia
norteamericana pueda experimentar una caida debido al

10
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impacto de los huracanes Katrina y Rita. El elevado precio
del petroleo también es un motivo de preocupacion
constante, ya que este destino depende en gran medida del
trafico aéreo.

Los resultados registrados en los paises ndrdicos han
sido muy diversos —desde el descenso del 3%
experimentado por Dinamarca hasta el incremento del 4%
registrado en Islandia y Suecia. Una tendencia
ampliamente observada que afect6 los resultados fue el mal
tiempo que hizo en los meses de junio y julio, que
desalentd el turismo nacional e intrarregional y estimulo el
turismo emisor de Gltima hora. Esto explica en parte los
descensos registrados en julio en Noruega y Dinamarca.
Los tipos de cambio desfavorables de Islandia —el euro se
deprecié un 10% frente a la corona islandesa este afio-
también han provocado la reduccién de la demanda. Se
disponen de pocos datos sobre los ingresos por turismo,
pero cabe destacar el incremento del 20% experimentado
en Suecia.

Algunos miembros del Grupo de Expertos sefialaron
que el crecimiento registrado en los paises escandinavos
estd viéndose impulsado por la bajada de los precios
debida al exceso de capacidad y al consiguiente aumento
de la competencia. Con respecto a los mercados emisores
individuales para la regién nordica, Espafia y Polonia han
registrado buenos resultados, excepto para Noruega;
Estados Unidos, Canadd y Japdon estan superando los
resultados promedio, y Alemania esta arrojando resultados
Lsorprendentemente positivos, excepto para Finlandia, lo
Sual se debe a la fuerte competencia que representan los
Estados bélticos. Con respecto a China, a la que todos los
aises escandinavos estan orientando sus actividades de
rketlng y promocién, Finlandia ha sufrido un descenso

26%, mientras que Suecia ha experimentado un
eC|miento del 65%.

El crecimiento del turismo en Europa occidental en lo
ue va de afio ha estado ligeramente por debajo de las
pectativas (+3%). Las llegadas se estancaron en el

gundo trimestre del afio, pero alcanzaron un promedio

el 4% en julio. Los Paises Bajos y Alemania han sido los
paises que mejores resultados han registrado (+6% en cada
caso), seguidos de Suiza (+5%). Francia ha experimentado
un incremento de casi el 2% —aunque los ingresos por
turismo internacional han aumentado un 4% en el mismo
periodo, dado que los mercados de larga distancia han
seguido recuperandose (+14% en el caso de Asia y +10%
en el caso de las Américas). También es importante sefialar
que la capital francesa, Paris, ha obtenido unos resultados
excelentes este aflo, al incrementarse un 17% las
pernoctaciones de turistas americanos y aumentar
considerablemente el numero de llegadas turisticas del
Reino Unido, Espafia y Japdn (excepto en julio, en el caso
de Japon).

Las grandes inundaciones que se produjeron en Suiza
y Austria tuvieron efectos en el turismo, aunque no tan
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graves como se habia esperado —al menos, hasta la fecha.
De hecho, Suiza ha recuperado en los Gltimos meses el
volumen de llegadas turisticas procedentes de mercados de
larga distancia, en particular Estados Unidos, y ha
incorporado ademas nuevas llegadas de mercados emisores
asiaticos, como India y China.

El notable incremento de las llegadas turisticas
internacionales y de los ingresos por turismo internacional
en muchos destinos de Europa central y oriental refleja el
crecimiento sostenido del turismo en esta region. Entre los
paises que disponen de datos, Lituania (+27%), Eslovaquia
(+10%), Repulblica Checa (+9%) y Estonia (+9%) han
registrado los incrementos mas destacados en términos de
llegadas turisticas. La capital checa, Praga, ha obtenido
resultados particularmente positivos, al atraer a 1,7
millones de turistas en el primer semestre de 2005.

Bulgaria (+6%) ha consolidado su posicion como
destino de sol y playa para los europeos, registrando un
crecimiento espectacular en comparacion con algunos
mercados. El Reino Unido, por ejemplo, ha experimentado
un crecimiento del 39% en lo que va de afio (hasta finales
de julio), pero también se han incrementado las llegadas de
turistas en Dinamarca (+34%), Francia (+28%) y Rusia
(+13%).

Muchos miembros del Grupo de Expertos en Turismo
de la OMT procedentes de Europa central y oriental
sefialan también que, si bien el crecimiento del turismo
receptor estd viéndose considerablemente impulsado por
las compafilas aéreas de bajo coste -al abrirse
continuamente el acceso a nuevas compaiiias aéreas-, esto
estd estimulando la demanda turistica en estos paises, lo
gue se traduce en una disminucion del turismo nacional.

En Europa meridional y mediterranea, algunos
destinos han superado con creces en lo que va de afio el
crecimiento promedio de la subregion, estimado en un 4%.
Israel y Turquia (+25% y +23% hasta agosto,
respectivamente) —que aparentemente no se han visto
afectadas en absoluto por los recientes atentados
terroristas-, Serbia y Montenegro (+20%), y la ex
Republica Yugoslava de Macedonia (+19%) han registrado
todas ellas incrementos de dos cifras. En cambio, las
llegadas turisticas a Italia experimentaron un descenso del
7% en 2004, y en Andorra éstas disminuyeron un 17% los
cuatro primeros meses del afio. En Portugal, las
pernoctaciones se incrementaron un 4%, lo que representa
una considerable mejora tras los resultados obtenidos el
afio pasado, que estuvieron por debajo de las expectativas.
Este incremento se debié en particular a la fuerte
recuperacién experimentada por el turismo en Algarve tras
su fuerte caida antes y después de la Eurocopa 2004. En
cambio, puede que algunos destinos, como Chipre (+7%),
se hayan beneficiado de la reorientacion del trafico
turistico de Egipto a Turquia.
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Afio completo

Datos mensuales o trimestrales (% variacion sobre el mismo periodo del afio anterior)

Series 2003 2004 03/02 04/03 Series 2005* 2004
(1000) (%) AHF  T1 T2 ene. feb. mar. abr. may. jun. jul. ago. T1 T2 T3 T4
Europa 396.184 416.396 0,7 51 46 94 24 78 -09 146 -27 53 43 49 72 6,7 26 49
Europa del Norte 44151 47919 18 85 73 102 72 161 30 118 05 114 88 32 98 100 71 81
Dinamarca TCE 3.474 3.358 11 -33 NHS(1) -30 33 -48 42 -32 77 -64 -54 -32 -45 78 27 -15 02
Finlandia TF 2.601 2.840 95 92 NHS(2) 18 43 39 68 21 36 99 126 -29 -60 99 -115 -14 19
Islandia TCE 771 836 95 84 THS(2) 43 03 77 12 48 28 23 131 69 27 124 77 99 174
Ilanda TF 6.369  6.575 50 32 TF 40 65 24 89 32 132 57 30 89 36 84 34 06 50
Noruega TCE 3269  3.600 51 10,1 NHS 19 17 37 65 26 32 26 76 25 02 57 89 27 47
Suecia TCE 2952 3003 -13 17 NCE@® 36 70 33 66 40 105 14 29 47 04 33 38 20 38
Reino Unido VF 24715  27.708 22 121 VF 114 140 111 216 60 144 18 167 143 74 102 156 128 10,0
Europa Occidental 136.069 138933 -14 21 29 65 -04 39 -20 161 -93 29 38 44 21 32 07 31
Austria TCE 19.078  19.373 25 15 TCE 30 110 92 83 -13 311 -270 34 -51 38 36 51 05 -41
Francia TF 75.048 75121 26 01 NHS 17 28 05 -26 -73 153 -108 34 43 51 04 04 -14 28
Alemania TCE 18.392  20.137 24 95 TCE 58 61 60 127 78 -02 107 -14 95 52 97 128 84 73
Paises Bajos TCE 9.181 9.646 43 51 TCE 64 16,0 141 138 193 91 7.1 02 43 34 131
Suiza TC 6.530 . 49 . NHS 45 84 01 112 -12 158 -70 38 28 10 53 00 -22
Eur. Central/Oriental 68.251  78.649 55 152 70 163 68 224 84 124 34 77 27 35 143 143 127 109
Bulgaria TF 4.048 4630 179 144 TF 63 37 66 163 -89 42 34 19 115 69 74 246 194 147 14
Rep. Checa TCE 5.076 6.061 108 194 TCE 87 139 54 192 100 133 05 91 58 240 225 200 150
Estonia TF 1.462 1.750 73 19,7 TCE 92 299 79 282 249 352 147 90 31 -30 198 20,7 272 229
Hungria TF 12.212 . . TCE 68 180 54 219 204 143 73 89 06 -12 142 100 75 176
Letonia TF 971 1.080 145 112 VF 265 284 284 264 321 270 203 383 270 205 17,7 97 266 418
Polonia TF 13720  14.290 19 42 VF 52 123 03 261 38 91 -15 50 -25 45 198 219 170 172
Eslovaquia TCE 1.387 1401 -09 10 TCE 103 101 104 108 19 196 138 138 56 06 48 -30 85
Eu. Mediterranea Meridional 147.713 150.895 01 22 42 91 12 17 57 151 -04 46 41 65 92 55 -13 20
- Andorra TF 3138 2791 74 -110 TF 173 -176 -174 258 -64 -16,3 11,3 -93 -146 -86
g Croacia TCE 7409 7912 6,7 68 TCE 79 182 35 143 -93 343 -43 35 59 112 21,7 09 85 107
g Chipre TF 2303 2349 48 20 TF 71 100 45 42 41 224 -40 86 67 108 66 82 -17 -17
o» ExRep.Y.Macedonia TCE 158 165 283 48 TCE 189 21,1 179 236 -50 451 186 36 328 17,6 90 65 03 55
§ Israel TF 1.063 1506 234 416 TF 252 252 289 224 137 382 150 452 293 346 94 824 578 339 169
% Italia TF 39.604 37.071 05 -64 TF 72 -63 -78 -114 -166 64 -71 -7,7 -84 135 28 -153 -175
o Malta TF 1.089 1156 -40 61 TF 14 29 07 88 -113 96 42 68 -08 10 32 42 96 98
< Portugal TF 11707 11617 05 08 NMHS 37 67 02 79 07 118 34 58 31 93 33 12 24 60
%7 Serbia y Montenegro TCE 481 580 74 206 TCE 20,4 145 204 29 196 294 231 194 23,7 199 189
% Eslovenia TCE 1.373 1.499 55 92 TCE 26 134 02 39 48 301 -27 00 24 44 -36 58 80 117 77
-~ Espafia TF 51.830 53.599 09 34 TF 60 74 46 53 08 163 00 54 78 77 55 35 -13 -08 100
é Turquia TF 13341 16.826 43 261 TF 232 297 262 305 138 415 228 283 262 232 125 424 456 169 16,7

Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT) ©

Véase el cuadro de la pagina 2 de abreviaturas y signos usados

(1) Se incluye viviendas de vacaciones

(2) Unicamente hoteles

(3) Hoteles de ciudad, hoteles de resorts, villas de vacaciones y alberges juveniles

El aumento de los ingresos en la subregion de Europa
meridional y mediterranea suele ser mas modesto. En el
caso de Espafia, el principal destino de la subregion, los
ingresos se estancaron en el primer semestre del afio
(0,5%), mientras que las llegadas aumentaron un 6% de
enero a agosto. Esto parece reflejar la tendencia
identificada en 2004 de una reduccion de los gastos
promedio por visitante, debido, entre otros factores, al
crecimiento del turismo “sin grandes pretensiones” en el
pais. Las compafiias aéreas de bajo coste generaron el 29%
de todas las llegadas a Espafia en 2004, lo que representa
un crecimiento del 33%, y han seguido registrando
incrementos este afo.

~& 3% Organizacién Mundial del Turismo (OMT) ©

(Cifras procedentes de la OMT, octubre de 2005)

Grecia no dispone todavia de datos oficiales sobre las
llegadas turisticas para 2005, pero los ingresos por turismo
internacional aumentaron un 10% en los primeros siete
meses del afio y, segun los indicadores de otras fuentes,
parece que se ha producido la recuperacion turistica tan
esperada desde hace tiempo, impulsada por excelente
exposicion mediatica durante los Juegos Olimpicos de
Verano de 2002. El trafico de llegadas turisticas en el
aeropuerto de Atenas se ha incrementado un 12%, y todos
los representantes de la industria griega que participan en
el Grupo de Expertos en Turismo de la OMT comunicaron
resultados positivos.
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Ingresos por turismo internacional Series Gastos por turismo internacional
$EEUU Monedas locales (% sobre afio anterior) $EEUU Monedas locales (% sobre afio anterior)
2004 2004 2005* 2004 2004 2005*
(millones afio T1 T2 T3 T4 AHF  T1 T2 a m j |j (millones) afio T1 T2 T3 T4 AHF T1 T2 a m j |j
Europa

Europa del Norte

4279 05 85 59 -50 05 46 46 Ilanda 5200 05 38 -21 -03 -09 37 37
3087 106 139 133 61 106 43 51 37 Noruega 8428 20,3 306 21,3 156 184 160 11,1 20,0
6.167 58 02 -07 53 199 200 196 203 Suecia 10123 118 134 149 71 126 80 54 103
27299 75 36 178 87 95 101 203 64 -2 12 9 3  ReinoUnido 55930 41 52 73 42 86 69 128 33 5 10 -3 5
Europa Occidental
15412 04 -20 74 25 56 05 05 Austria 11415 -117 -16 -17 -09 -25 -23 -23
918 23 62 10 37 -18 -0 -10 Bélgica 13954 42 64 34 18 73 12 12
40842 15 07 38 -07 36 38 36 48 -1 5 9 2 Francia 28636 111 81 182 94 88 107 76 140 10 7 26 9
27657 89 91 97 82 85 43 39 74 8 6 8 -3 Alemania 72271 16 -03 12 05 -31 20 55 -35-10 11 -10 10
3666 119 159 122 86 121 -16 -16 Luxemburgo 3347 140 489 227 -05 57 06 06
10260 19 -53 25 -14 114 57 28 78 Paises Bajos 16,539 30 164 72 -46 03 00 63 -45
10413 47 03 87 46 57 50 50 Suiza 8797 87 161 128 58 34 42 -42
Eur. Central/Oriental
287 76 115 -12 -12 Belarts $ 524 10,7 38 14 -14
2168 19,6 28,7 235 188 89 102 81 97 8 4 14 12 Bulgaria 963 17,3 259 249 119 114 47 34 44 -2 13 2 8
4169 68 93 78 37 74 19 -18 52 Rep. Checa 2271 72 93 71 56 78 29 -45 92
806 203 134 184 261 199 31 82 04 Estonia 365 142 145 32 144 267 162 241 95
4061 93 242 -10 -67 -34 10,0 10,0 Hungria € 2864 00 22 18 157 -21 166 16,6
267 139 297 137 06 337 508 508 Letonia 377 89 10 -04 -03 364 876 876
817 169 293 32 257 108 219 219 Lituania 639 239 364 22,7 235 168 187 187
5828 350 201 154 26,7 576 222 222 Polonia € 3906 309 59 -25 699 184 -18 -18
g’ on 95 638 169 480 610 122 302 247 341 Rep. Moldova $ 135 281 7,1 27,7 330 405 296 37,7 231
9: @3 505 108 164 68 31 11 771 494 102,1 39 152 139 Rumania € 512 -48 188 19 -66 -41 288 179 382 30 34 50
E ,:.' g5.226 16,1 175 245 209 -21 45 45 Fed. de Rusia $ 15730 22,1 231 304 266 76 111 111
33 % 901 -84 -16 -23 -85 143 421 524 316 47 36 13 Eslovaquia 745 142 -13 47 498 140 189 156 214 9 25 29
;‘ 9' 81'141 22,0 229 266 364 40 333 242 402 Ucrania $ 996 26,2 13,9 430 229 245 216 351 12,0
§ \,;‘/% Eu. Mediterranea Meridional
= % O 490 201 209 288 168 147 11,8 118 Bosnia-Herzg 126 -81 -28 -13 -10 192 22 22
%L g .57.074 01 118 85 11 1,7 -04 -04 Croacia € 841 127 369 244 4 -3 -24 -24
0! %2.096 32 -59 24 61 32 15 28 -01 -14 6 4 4 Chipre 208 -709 27,2
= S o 72 266 527 291 190 199 233 233 Ex Rep.Y.Macedonia  $ 55 135 29,7 162 115 34 72 72
g&g‘;i&z.m 90 147 74 114 09 99 182 36 -2 3 5 17 Grecia 2874 82 251 129 -07 38 163 31,2 -06 -16 11 3 39
= 77 22386 154 196 198 153 82 157 71 235 Israel $ 2796 96 329 106 52 -20 48 -23 96
g% 35.658 38 171 120 23 65 -41 -11 59 1 9 8 Italia 20544 94 39 -18 -12 -76 46 13 4 16
779 25 52 -35 85 35 02 -18 09 Malta 256 88 36 -49 13 203 122 112 134
7788 7,7 33 154 43 88 -28 36 69 -5 2 -16 -4 Portugal 2767 44 51 06 42 79 119 124 126 4 15 20 9
1630 130 9,0 132 126 175 103 135 101 7 15 9 6 Eslovenia 911 123 185 136 93 110 41 21 79 9 3 10 1
45248 38 43 -24 52 85 05 -08 03 -7 1 3 Espafia 12.156 22,0 22,3 230 182 254 276 274 279 24 32 28
15888 20,3 426 448 90 196 167 165 150 11 20 13 19  Turquia $ 2524 195 130 384 58 282 125 223 94 8 10 10 2
Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT) © (Cifras procedentes de la OMT, octubre de 2005)

Véase el cuadro de la pagina 2 de abreviaturas y signos usados
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Perspectivas

No es sorprendente que se haya extendido la incertidumbre
con respecto a los precios del petréleo y, por consiguiente,
a los precios de los billetes de avién y del combustible en
general. La imposicion de recargos por combustible por
parte de muchas lineas aéreas no parece haber desalentado
la demanda de transporte aéreo —al menos hasta la fecha.
Algunos aeropuertos utilizados fundamentalmente por
compafiias de bajo coste siguen registrando sorprendentes
tasas de crecimiento y, segun el Consejo Internacional de
Aeropuertos, el trafico en su conjunto en los aeropuertos
europeos se incrementd un 6% hasta julio. El precio del
barril de crudo ha disminuido en las Ultimas semanas y, en
consecuencia, el panico asociado con el mismo, pero los
precios del petréleo siguen siendo elevados y la confianza
del consumidor ha disminuido.

En un esfuerzo por combatir la incertidumbre de los
elementos, algunos paises, como Austria, estan
estableciendo y promoviendo instalaciones a prueba de mal
tiempo —centros que ofrecen una amplia gama de
actividades y esparcimiento en superficies cubiertas. Las
compafiias de cruceros alemanas también estan
construyendo nuevos barcos y remodelando los barcos
existentes, para proteger a los pasajeros de las
inclemencias del tiempo durante los cruceros realizados en
El,nnwerno por el Mediterraneo.

s  Enlo que respecta al lado positivo, algunos paises de
Ja region informan sobre la organizacion de grandes
@ventos, como conferencias y exposiciones, orientados a
&tlmular la demanda turistica en Europa. Asimismo, la
romocion de nichos de mercado como la gastronomia
Etalla y Espafia), el turismo termal (Hungria) y el
‘geoturismo (en varios paises diferentes) esta enriqueciendo
o £l producto turistico europeo.
> En sintonia con los esfuerzos desplegados para atraer
%mercados nuevos y en desarrollo —como China y Rusia—,
s autoridades nacionales de turismo en Europa también
estan tratando de ejercer presion sobre sus gobiernos y la
Union Europea (UE) para que supriman los bloqueos en lo
que respecta a la expedicion de visados y reduzcan los
requisitos para su obtencién. En Estonia, por ejemplo, se
permiten a los turistas rusos visitas de cinco dias al pais sin
necesidad de visado. Existen sélidas pruebas de que la
exigencia de un visado ha reducido en los Gltimos 16
meses la demanda turistica en Rusia hacia nuevos paises
miembros de la UE, como han puesto de relieve las
experiencias de Polonia y Chipre.
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Grupo de Expertos en Turismo de la OMT
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Fuente: Organizacién Mundial del Turismo (OMT) ©

La Secretaria de la OMT ha reunido los datos mensuales o
trimestrales que figuran en este nimero basandose en los datos
preliminares difundidos por las instituciones de los diversos paises y
territorios (por ejemplo, autoridades nacionales de turismo, oficinas de
estadisticas 0 bancos centrales) a través de sitios web, notas de
prensa 0 boletines o facilitados a través de contactos directos con
funcionarios, asi como a través de organizaciones internacionales
como la Caribbean Tourism Organisation (CTO), la Comision Europea
de Turismo (CET), la Pacific Asia Travel Association (PATA) o la South
Pacific Tourism Organisation (SPTO). La informacion que figura en
este nimero se basa en los datos disponibles en el momento en que
se prepar6 el Barémetro OMT del Turismo Mundial. Cuando sea
necesario, se incluiran datos actualizados sin previo aviso.

En las tablas correspondientes a las llegadas turisticas
internacionales en las diversas regiones de la OMT, se han
seleccionado series que pueden servir de indicador de la evolucién del
turismo en determinados destinos. Las series mensuales no siempre
coinciden con las series anuales publicadas normalmente sobre los
diversos paises (es decir, llegadas de visitantes o pernoctaciones, en
lugar de llegadas de turistas) y a veces solo reflejan parte de la
afluencia total de turistas (por ejemplo, trafico aéreo o puntos de
entrada especificos). Para méas informacion, véase la indicacion sobre
las series y las notas. Los totales regionales o subregionales son
célculos aproximados para la totalidad de la regién o subregion que la
Secretaria de la OMT ha preparado en relacion con los paises que
disponen de datos.

Los datos sobre los ingresos por turismo internacional
proporcionan informacién adicional sobre el desarrollo del turismo
receptor, mientras que los datos sobre los gastos por turismo
internacional sirven de indicador de la evolucion experimentada por el
turismo emisor. Ambas series corresponden respectivamente a las
entradas por concepto de Crédito de viajes y Déhito de Viajes del
sector Servicios de la Balanza de Pagos. Para que las fluctuaciones
del tipo de cambio no influyan en los porcentajes incluidos en las
tablas, éstos se calculan sobre la base de la divisa local, salvo que se
indique lo contrario.

Se ruega a los paises no incluidos en este resumen y que
dispongan de datos mensuales que se pongan en contacto con la
Secretaria de la OMT escribiendo a la direccion barom@world-
tourism.org.
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Asia y el Pacifico
Resultados

A pesar del prolongado impacto del tsunami que tuvo lugar en
el Océano Indico el pasado mes de diciembre (véase la
seccion Ultimas noticias sobre la recuperacion del turismo
tras el tsunami en la pag. 18), Asia y el Pacifico ha sido una
de las regiones del mundo que mejores resultados ha
registrado hasta finales de junio, aunque los resultados varian
de una subregion a otra.

Llegadas de turistas internacionales, evolucion mensual

Asia y el Pacifico (% variacion)

Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT) ©

El incremento promedio del 9% registrado en Asia y el
acifico (en relacion con el mismo periodo de 2004) puede
ribuirse casi por completo a los excelentes resultados
btenidos en Asia nororiental, subregién en la que el turismo

incrementd un 12%. Todos los paises de la subregién
rojaron resultados positivos, pero el crecimiento promedio
vio impulsado por el incremento de las llegadas turisticas a
hina (+16%) y Taiwéan (provincia de China) (+17%). Estos
stinos también arrojaron los mejores resultados de la
bregion en términos de ingresos por turismo internacional
+20% y +30%, respectivamente), superando los registrados
&1 todos los paises de Asia y el Pacifico, a excepcion de
Butan, pais en que éstos se incrementaron un 65%, pero
partiendo de cifras mas bajas.

Un cambio reciente e interesante es que la Republica de
Corea se ha convertido en el primer mercado emisor de
China, por encima de Japén. Entretanto, han disminuido las
llegadas de turistas japoneses a China, lo que sin duda
obedece a la tensién politica entre ambos paises desde
marzo/abril. La tension politica entre Japon y la Republica de
Corea se ha saldado con la reduccién temporal de los viajes
entre ambos paises, a pesar de que Japon establecié la
supresién del visado para los turistas coreanos y para los
viajeros procedentes de Taiwan (prov. de China), en marzo de
2005. En cambio, la supresion del visado para todos los
turistas que visitan la Expo Mundial de Aichi entre finales de
marzo y septiembre, ha contribuido a impulsar el nimero total
de llegadas turisticas a Japdn (+9%). Segln las estimaciones
preliminares, la Expo Mundial atrajo a 22 millones de
visitantes (7 millones mas que el objetivo inicial), de los
cuales al menos el 4% son extranjeros.

Aunque es indudable que las tensiones politicas han
tenido consecuencias negativas, el turismo intrarregional en
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Asia nororiental sigue siendo el principal motor de
crecimiento. El gasto por turismo de los coreanos se
incrementd un 26% en los primeros siete meses de 2005, lo
que redundd fundamentalmente en beneficio de los paises
vecinos. Por ejemplo, un ndmero creciente de coreanos
realizan viajes de fin de semana a ciudades costeras de China,
como las situadas en la provincia vecina de Shandong, con el
objetivo de descansar, jugar al golf o realizar otras actividades
deportivas.

Hong Kong (China) (+9% y +15% en términos de
llegadas turisticas y de ingresos por turismo, respectivamente)
y Macao (China) (+8% en términos de llegadas) se han
beneficiado asimismo del aumento de la demanda
intrarregional. Sin embargo, Macao (China) también atribuye
sus resultados positivos al incremento de la capacidad aérea,
en particular de compariias aéreas de bajo coste de Malasia,
Tailandia y Singapur.

Aparentemente, la Expo Mundial de Japon apenas ha
reducido la demanda turistica entre sus ciudadanos hacia
destinos extranjeros, ya que ésta aumentd un 8% de enero a
julio en términos de volumen de viajes. Asimismo, el turismo
emisor chino se incrementd un 10% el primer semestre del
afo.

Una subregion que salio perdiendo en lo que respecta al
crecimiento del turismo emisor de China en los primeros siete
meses de 2005 fue Asia sudoriental. En esta subregion, las
llegadas turisticas aumentaron un 4% en promedio, pero este
incremento encubre resultados muy diferentes de un pais a
otro a medida que la temporada alta toca a su fin. Filipinas
(+10%) vy Singapur (+9%) fueron los paises de Asia
sudoriental con datos disponibles que registraron el méaximo
crecimiento. Camboya (+50%), la Republica Democratica
Popular Lao (+28%) y Filipinas (+14%) arrojaron los mejores
resultados en términos de llegadas.

Al igual que en Tailandia (véase la seccion Ultimas
noticias sobre la recuperacion del turismo tras el tsunami, en
la pag. 18), en Singapur (+8% en llegadas) y Malasia (+4%)
también se redujeron las llegadas turisticas procedentes de
China. En el caso de Malasia, la caida fue de hasta el 50%, lo
que se atribuyé a incidentes de delitos menores. En
consecuencia, la Administracion Nacional de Turismo de
China (CNTA) difundié una serie de advertencias dirigidas a
los viajeros sobre los problemas existentes, y ordené una
suspension temporal de los programas de viajes al pais. La
CNTA también informé sobre incidentes similares en
Singapur y Tailandia, lo que puedo tener efectos negativos en
el turismo de ambos paises.

Las llegadas turisticas internacionales a Asia meridional
se estancaron en los primeros meses de 2005, aunque la
tendencia de crecimiento ha sido positiva desde mayo. Las
reducciones drésticas experimentadas en las Maldivas (-45%)
y Nepal (-17%) se vieron compensadas por los resultados
positivos registrados en la India (+17% y +20% en términos
de llegadas y de ingresos, respectivamente) y por la
recuperacion sorprendentemente fuerte de Sri Lanka (+13%
en términos de llegadas).

El auge del turismo receptor de la India —que reviste casi
el mismo interés para la industria turistica como el auge del
turismo emisor del pais— parece ser una justa recompensa por
los esfuerzos desplegados por los sectores publico y privado
para mejorar el perfil turistico y estimular la demanda. Entre
los factores clave destacan la constante mejora del producto
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turistico, la liberalizacion del transporte aéreo y el incremento
de los gastos en actividades de marketing y promocion.

En Oceania también se obtuvieron resultados muy
diversos, ya que algunas islas del Pacifico arrojaron
resultados muy superiores al crecimiento promedio del 6%
registrado en toda la subregion, como las Islas Cook (+7%),
Guam (+8%), las Islas Marshall (+13%) y Vanuatu (+33%).
Papua Nueva Guinea experimentd uno de los incrementos
mas destacados (+20%), aunque partiendo de cifras mas
bajas. En Nueva Zelandia (+4%), el crecimiento fue inferior
al esperado, lo que se atribuye a la fuerza del dolar
neozelandés, que, sin embargo, ha estimulado el turismo
emisor y los gastos en el extranjero.

Llegadas de turistas internacionales por paises de destino

Volumen 3, N° 3, octubre de 2005

El crecimiento del gasto de los australianos en el
extranjero (+12% en el primer semestre de 2005) fue muy
superior al incremento del 4% que experimentaron los
ingresos por turismo internacional —lo que se atribuy6 un vez
mas a la fuerza de la divisa local. Sin embargo, las llegadas
internacionales a Australia aumentaron un 8% hasta el mes de
julio, lo que refleja una demanda sostenida del turismo hacia
este pais, con mercados como China (+23%) y la Republica
de Corea (+23%) a la cabeza. Los Unicos mercados que
registraron descensos en este periodo fueron Japoén, Indonesia
y Sudafrica.

Afo completo

Datos mensuales o trimestrales (% variacion sobre el mismo periodo del afio anterior)

Series 2003 2004 03/02 04/03 Series 2005* 2004

(1000) (%) AHF  T1 T2 ene.feb. mar. abr. may. jun. jul. ago. Tm T2 T3 T4

Asiay el Pacifico 119.334 152629 90 279 87 102 81 39 126 144 73 96 74 68 112 896 241 133
Asia del Nordeste 67595 87576  -88 296 122 157 106 114 198 162 98 116 101 82 68 104 237 168
China TF 32970 41761 -104 267 TF 158 199 133 198 168 229 98 155 150 127 19 872 227 179
Hong Kong (China) VF 15537 21811 62 404 VF 87 108 85 83 200 57 119 75 58 38 147 2084 30,1 170
Japén TF 5212 6138 -05 178 TF 90 103 72 41 244 141 69 64 83 105 109 560 89 65
Corea, Rep. de VF 4753 5818 -111 224 VF 56 150 14 82 183 186 100 -01 -50 -23 14 65 618 193 142
Macao (China) TF 6309 8324 -39 319 TF 84 117 74 -30 340 86 44 111 67 29 172 799 26,7 212
Taiwan (pr. de China) VF 2248 2950 -245 312 VF 170 188 175 148 164 245 17,7 223 132 10,2 -10,9 2462 29,6 145
Asia del Sudeste 36.268 47.380 -13,7 30,6 37 26 43 714 49 122 42 65 22 51 165 992 289 105
Camboya TF 701 1055 88 505 TF 499 528 516 395 547 684 685 425 419 444 423 218 879 439 348
con Indonesia TF 4467 5321 -113 191 TR(1) -41 -30 -48 -27 -39 -24 36 68 97 -48 206 512 184 100
g R.Dem.P. Lao TF 195 236 93 212 VF 282 230 338 19,7 449 395 610
g Malasia TF 10577 15703 -204 485 TF 40 46 25 -10 39 114 40 70 -31 73 384 1274 515 154
2 Myanmar TF 206 242 53 177 TF 27 07 -70 26 42 -50 -01 -39 -185 61 35 561 222 132
IS Filipinas TF 1907 2291 -13 202 TF 135 110 145 60 130 146 89 181 168 181 170 532 163 50
) Singapur TF 5.705 . -185 . VF 84 85 79 25 61 170 76 75 87 92 30 1866 299 176
‘O Tailandia TF 10082 11.737 -7,3 164 TF 7,8 -10,1 -301 -05 82 -73 02 44 751 140 23
S Vietnam TF . . . . VF 22,7 179 297 44 224 327 185 408 304 84 327 07 859 315 07
§Oceania 9.045 10172 -10 125 59 84 34 77 55 125 13 31 60 42 118 266 126 40
3 Australia TF 4.354 . 15 . VF 78 123 30 100 103 167 17 42 34 64 75 248 95 32
8 Islas Cook TF 78 83 76 64 TF 72 -42 119 20 -2001 54 138 151 79 194 63 45 148 107
%‘ Polinesia Francesa TF 213 212 125 -04 TF 37 28 -89 80 -21 32 -70 -116 -79 47 24 48 36 -73
& Guam TF 910 1160 -141 275 TF 82 53 100 124 -22 65 114 67 122 124 476 497 244 13
Islas Marshall TF 7 7 199 -24 TF 132 -18 298 61 -27 -83 -04 786 226 -148 -197 196 41
Islas Marianas Sept. TF 452 . =30 . VF 13 02 20 23 -21 09 04 -02 56 -28 32 504 224 34
Nueva Caledonia TF 102 100 -19 -20 TF 30 149 89 286 08 161 -69 -115 -84 52 03 56 14
Nueva Zelandia VF 2104 2348 29 116 VF 39 58 36 23 51 106 -52 23 169 -28 90 238 133 60
Palau TF 68 95 166 391 TF 62 37 -180 55 117 -62 07 -219 -293 -34 339 1292 214 231
Papua Nueva Guinea TF 56 59 47 50 TF 196 82 345 287 -183 254 496 238 310 131 170 93 83 -120
Samoa TF 92 98 38 62 TF 57 00 -104 87 -53 -40 -163 -141 -0,6 49 113 23 65
Vanuatu TF 50 61 19 203 VF 32,7 108 433 11,3 -292 603 107 438 -74 226 432 -259 -89 -48
Asia Meridional 6.427 7501 102 16,7 50 27 87 -28 11 97 23 125 122 24 266 201 163 71
Bhutén TF 6 9 125 476 TF 68,1 1449 205 273 765 161 130 563 06 354 155 1164 50,0
India TF 2726 3371 144 236 TF 166 187 184 145 173 252 165 238 160 54 202 288 236 239
Maldivas TF 564 617 163 94 TF  -448 -548 -40,9 -69,7 -50,8 -44,0 -464 -40,0 -332 -314 -313 106 231 112 -26
Nepal TF 338 360 227 65 VF(2) -172 -320 -180 -156 -428 -355 -379 -66 09 92 164 486 255 63 -143
Sri Lanka TF 501 566 27,3 131 TF 129 51 386 -235 -159 312 378 355 423 123 95 -28 236 172

Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT) ©
Véase el cuadro de la pagina 2 de abreviaturas y signos usados

(1) Llegadas de extranjeros a través de treinta puertos de entrada seleccionados
(2) Llegadas por aire Gnicamente

NN

Organizacion Mundial del Turismo (OMT) ©

(Cifras procedentes de la OMT, octubre de 2005)

16



org

g%

Barémetro OMT del Turismo Mundial

Perspectivas

Aunque la preocupacion por el precio del petréleo y sus efectos
en el precio del combustible influyen en las previsiones a corto
plazo de muchos miembros del Grupo de Expertos en Turismo
de la OMT, el pronéstico general para el turismo emisor y
receptor es muy positivo. De hecho, se prevé que la subida del
precio del combustible tendra mas consecuencias en el mercado
nacional que en el turismo internacional, ya que la gran mayoria
de los viajes internacionales en la region son por transporte
aéreo.

Abacus International, el sistema de distribucion mundial de
reservas mas importante de la regién, afirma que no todavia no
hay ningln indicio, a partir de las reservas anticipadas, de que
vaya a disminuir la demanda de transporte aéreo. Pero muchos
estan convencidos de que la reciente imposicion de los recargos
por combustible, especialmente por parte de las compafiias de
bajo coste, empezara a tener consecuencias en el Gltimo trimestre
de 2005. La primera compariia aérea china de bajo coste, Spring
Airlines, se vio obligada a aumentar las tarifas tan solo unos dias
antes de su vuelo inaugural. También hay otros indicios de que
las compafiias de bajo coste estan atravesando momentos
dificiles. Aungue han sido el principal motor del crecimiento de
la demanda turistica en Asia y el Pacifico en 2004 y 2005,
actualmente son mas de 15 en toda la region y sélo dos de ellas
son realmente lucrativas —AirAsia y Virgen Blue. En vista de la
creciente presion de la competencia, del aumento continuo de los
costes de operacion y del acceso limitado a rutas lucrativas, dos
compafiias de bajo coste establecidas en Singapur —Jestar Asia y
Maluair, la filial de Quantas- estan fusionandose para constituir
a nueva compafiia: Orange Star. También se prevé una mayor
nsolidacion en los proximos meses, que adoptara la forma de

Volumen 3, N° 3, octubre de 2005

Australia y Nueva Zelandia, pero, en general, los prondsticos
para la region en el dltimo trimestre de 2005 son excelentes. No
cabe duda de que el parque Disneyland Hong Kong sera una
atracciéon principal para los turistas de toda la region,
probablemente en detrimento del turismo de Macao (China) y de
China meridional. Sin embargo, una serie de eventos
programados en Macao (China), como el Grand Prix, deberian
contribuir a mantener la demanda el resto del afio.

Por lo general, el Grupo de Expertos en Turismo de la
OMT se muestra muy optimista con respecto a las previsiones
para la region hasta finales de 2005. Las reservas anticipadas por
medio de tour operadores europeos indican que la demanda de
viajes de larga distancia en mercados importantes se ha
recuperado practicamente y que Asia atraera una parte
importante de la demanda global. India, Tailandia e Indonesia
son destinos muy populares entre los turistas europeos y deberian
figurar entre los principales beneficiarios —suponiendo que
aumento de los precios provocado por el petrdleo, la reduccion
de la capacidad aérea y las advertencias a los viajeros no tengan
efectos negativos.

Grupo de Expertos en Turismo de la OMT

Asia y el Pacifico
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; ~ -z I Unos e-ecutiVOS de Ia |ndustr|a turistlca en Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT) ©
E N greocupamon para alg ]
ég '% Ingresos por turismo internacional Series Gastos por turismo internacional
i(% "o $EEUU  Monedas locales (% sobre afio anterior) $EEUU  Monedas locales (% sobre afio anterior)
Q o g 2004 2004 2005* 2004 2004 2005*
g %g(millones afio T1 T2 T3 T4 AHF T1 T2 a m j | (millones) afio T1 T2 T3 T4 AHF T1 T2 a m | |
> +—
T O ® Asia y el Pacifico
Q& Asia del Nordeste
25739 479 115 149 438 354 203 247 186 16 20 20 15 China $ .
9.007 262 152 179 105 08 154 154 Hong Kong (China) 13258 158 24 505 100 103 89 89
11202 186 12,0 50,3 139 52 71 96 54 4 6 6 6 Japon 38129 235 44 703 257 114 31 87 03 0 2 -1 4
5697 66 69 349 58 12 -89 -16 -160 -6 -25 -16 -7  Corea, Rep.de 9499 152 36 306 59 252 255 228 289 24 44 20 23
4040 357 -36 129 481 276 302 254 351 Taiwan (pr. de China) 8170 26,1 202 77 59 221 92 68 115
Asia del Sudeste
4798 188 152 443 16,3 63 -39 -30 -48 Indonesia $ 3507 138 -60 529 402 16 74 12 170
8198 389 286 109 439 83 39 39 Malasia 3093 87 153 64 113 20 -06 -06
2012 302 240 617 222 207 104 152 55 7 17 5 Filipinas $ 1315 90 -27 16 19 46 41 160 -58 -20 8 -3
509 304 97872 281 188 85 89 81 Singapur 7744 375 326 722 277 259 29 32 26
10034 243 145 600 263 130 -11 -52 40 Tailandia 4517 503 50,1 59,0 395 535 97 131 68
Oceania
12.952 107 99 266 91 66 44 53 29 Australia 9407 138 80 285 101 11,2 122 132 112
4951 90 21 174 196 48 46 -30 -70 Nueva Zelandia 2360 17,2 141 306 192 60 30 110 -19
18 50 17,0 93 83 12 176 82 50 Papua Nueva Guinea
Asia Meridional
12 500 433 163 116 529 650 148 218 14 52 13 Bhutéan $ .
4769 354 514 356 301 274 198 198 India $ 5072 417 -63 614 475 792 56,2 56,2
186 369 104 680 314 279 -44 -102 24 Pakistan $ 1275 379 257 -75 354 05 -151 -275 46
513 220 261 120 36 280 85 -36 384 40 36 39 -14 SrilLanka 296 11,2

Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT) ©
Véase el cuadro de la pagina 2 de abreviaturas y signos usados
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Ultimas noticias sobre la recuperacion del turismo tras el tsunami

A finales de septiembre se cumplen nueve meses desde que el
devastador tsunami arrasara las costas del Océano Indico, el 26 de
diciembre de 2004. Si bien se prevé que las labores de
reconstruccion llevaran entre seis meses y dos afios mas -y que la
plena recuperacion de las zonas mas afectadas, incluida la
regeneracion del empleo, podria requerir incluso mas tiempo-, el
turismo ha demostrado una mayor capacidad de recuperacién de la
esperada.

En Indonesia, la provincia de Aceh, que fue la mas afectada por el
tsunami, no es una region turistica importante. Sin embargo, las
percepciones erroneas de las distancias explican que la mayoria de los
turistas que podrian viajar al pais desconozcan la distancia real entre
Aceh y las principales zonas turisticas. Asimismo, Indonesia sufri6 otro
terremoto en la isla de Nias a finales de marzo. Por lo tanto, los efectos
en la demanda turistica hacia este pais, que se mitigaron los primeros
meses del afio a consecuencia de la gran afluencia de trabajadores
humanitarios, han sido considerables. El descenso experimentado en lo
que va de afio —hasta finales de julio— es algo superior al 4%. Sin
embargo, los resultados positivos registrados en Bali, pais en el que las
llegadas turisticas se incrementaron un 5,5% en el periodo de siete
meses, han contribuido a reducir las pérdidas. Asimismo, las previsiones
a corto plazo son optimistas, ya que el Gobierno de Indonesia ha
liberalizado mas adn los requisitos de visado, al permitir que los
visitantes procedentes de otros 14 paises adquieran los visados a su
llegada al pais. El afio pasado, este privilegio fue concedido inicialmente
a los visitantes de 21 paises.

Las Maldivas es el destino mas damnificado por el tsunami, en términos
de reduccion de la demanda turistica. Las llegadas cayeron un 45% de

(@]

g ’ggenero a agosto, lo que en gran parte obedeci6 a la disminucién de la
= <1 uconfianza de los consumidores y de la capacidad aérea. China, Francia,
55 gJapon y la Republica de Corea son los mercados mas afectados, lo que
g g’; Srefleja que la confianza de los consumidores no es una caracteristica
S :',gr gional. Segun los Ultimos datos disponibles, existen 72 centros
= &) Pturisticos abiertos en las islas, once siguen cerrados por renovacion y
58 gcuatro estan aun en fase de construccion.

ESB En lo que respecta al lado positivo, algunos mercados parecen
5(8 Shaber experimentado una fuerte recuperacion tras la caida sufrida en el
S 5 eprimer trimestre de 2005. Un ejemplo es Rusia, ya que el turismo solo
g (9‘.; gjexpenmento una leve caida del 9% después de los primeros ocho meses
=3 %(en términos de turismo emisor de Rusia hacia las Maldivas). Asimismo,
O 7 EMaldives Tourism Promotion Board (MTPB) ha redoblado sus

esfuerzos de marketing y promocion, lanzando o planificando campafias
publicitarias itinerantes en mercados emisores importantes. Si la MTPB
alcanza su objetivo actual, la reduccién del nimero total de llegadas
deberia ser inferior al 25% para todo el afio, y el proximo afio deberia
experimentarse una fuerte recuperacion

Aunque las llegadas turisticas internacionales a Sri Lanka aumentaron
un 13% hasta finales de junio de 2005 —gracias al incremento de mas del
30% registrado en el periodo marzo-mayo, y del crecimiento del 42%
experimentado en junio-, la combinacion de las llegadas al destino ha
sido muy diferente a su desglose tradicional. Tal como confirman las
estadisticas recopiladas por la Pacific Asia Travel Association (PATA),
el nimero de pernoctaciones hoteleras en Colombo City ha aumentado,
pero todavia se registran reducciones considerables en las regiones
meridionales del pais, en las que se hallan la mayoria de las instalaciones
turisticas de Sri Lanka.

Si bien parte del crecimiento registrado este afio se debe a los
trabajadores humanitarios y a los expatriados de Sri Lanka que han
regresado a su pais para ayudar en las labores de reconstruccion, el
turismo receptor de ocio de la India —que aument6 un 47%-— se ha visto
impulsado gracias a la supresion de los requisitos de visado y a la mejora
de las conexiones aéreas. Entretanto, China, que hasta ahora no ha sido
un importante mercado emisor para Sri Lanka, es uno de los principales
mercados a los que se orientan las campafias de marketing y promocion
del pais en 2005, desde que Sri Lankan Airlines lanzara los primeros
vuelos directos entre ambos paises a mediados de junio de este afio.

Las llegadas turisticas directas a Tailandia por via aérea durante los
ocho primeros meses de 2005 a través del aeropuerto Don Muang de
Bangkok aumentaron casi un 3% en relacion con el afio anterior.
Asimismo, segun las estimaciones, las llegadas turisticas internacionales
en los primeros cinco meses del afio se incrementaron un 8,5%.
Teniendo en cuenta que las reservas anticipadas para el invierno 2005/06
son alentadoras, es probable que la Autoridad de Turismo de Tailandia
(TAT) alcance este afio su objetivo de lograr 13,4 millones de turistas —
un crecimiento de casi el 15%.

Una prioridad fundamental es restablecer la confianza en mercados
asiaticos importantes como China, Taiwan (provincia de China), Hong
Kong (China) y la Republica de Corea —ya que todos ellos registraron
notables descensos en 2004. Estos cuatro mercados representaron, en su
conjunto, el 25% de todas las llegadas en 2004.

No obstante, las estadisticas sobre las llegadas turisticas a
Tailandia ponen de relieve que los turistas estan explorando otras partes
del pais, incluido el complejo turistico costero de Hua Hing y la ciudad
de Chiang Mai, al norte del pais. Sin embargo, las cifras sobre el trafico
aéreo y el alojamiento para Phuket, por ejemplo, confirman que ain
queda mucho camino por recorrer.

Entretanto, las llegadas turisticas por tierra procedentes de Malasia
y Singapur serdn mas dificiles de recuperar, en vista de los incidentes
que han tenido lugar en el sur del pais, mientras que el acuerdo de cielo
abierto firmado recientemente con Estados Unidos puede contribuir al
incremento de las llegadas turisticas a medio plazo.

Para mas informacion sobre los progresos realizados en cada destino,
consulte el sitio web de la OMT dedicado a la recuperacion del turismo

tras el tsunami, en la direccion <www.world-tourism.org
/tsunami/eng.html>
Evolucion de las llegadas de turistas internacionales en los destinos afectados por el tsunami
Afio completo AHF 2005/2004
2003 2004 03/02 04/03 2004 2005* 05*/04 ene. feb. mar. abr. may. jun. jul. ago.
(1000) % (1000) % %
Indonesiat 3.691 4.541 -9,8 23,0 2558 2.454 -4,1 -2,7 -39 -2,4 3,6 -6,8 -9,7 -4,8
Bali? 993 1.458 -22,8 46,9 952 1.005 55 20 193 174 4.7 -0,5 35 7,0
Maldivas? 564 617 16,3 9,4 416 230 -44.8 -69,7 -50,8 -440 -46,4 -40,0 -332 -314 -313
Sri Lanka 501 566 27,3 13,1 275 311 12,9 -235 -159 312 378 355 423
Tailandia * 6.877 8.188 -9,7 19,1 5.253 5.406 2,9 -18,7 73 17,6 -3,8 4,9 8,2 5,9 7,9
Fuente: compilacion de OMT basado en autoridades nacionales a través de Pacific Asia Travel Association (PATA)
1 Llegadas a través de 13 puertos de entrada 3 Llegadas por aire
2 Llegadas directas de turistas extranjeros 4 Llegadas al Aeropuerto Int. de Bangkok (excluyendo Tailandeses no residentes)
~& 5% Organizacion Mundial del Turismo (OMT) © 18
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Las Américas

Resultados

Las Américas estan disfrutando de otro afio prospero, ya que
el crecimiento en toda la regidn se estimd en un 7% hasta
finales de julio. En Ameérica Central, éste fue del 15% vy, en
América del Sur, del 10%. El crecimiento en América del
Norte fue mas modesto, del 7%, aln asi por encima del
promedio mundial. Sin embargo, al igual que en otras
subregiones del mundo, los incrementos mensuales parecieron
ralentizarse progresivamente tras el auge experimentado en
2004. Las llegadas turisticas al Caribe, que variaron
sensiblemente de un grupo de islas a otro, apenas aumentaron
un 3% en promedio para los siete primeros meses de 2005 —
algo por debajo de las expectativas de la industria.

Llegadas de turistas internacionales, evolucion mensual
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Fuente: Organizacién Mundial del Turismo (OMT) ©

Curiosamente, si bien el Grupo de Expertos en Turismo
la OMT evalla de un modo cada vez menos positivo los
sultados de la region en su conjunto a medida que avanza el
fio, aquellos que respondieron a la encuesta de la OMT para
te numero del Bar6metro se muestran bastante optimistas
n respecto a las previsiones, a pesar de los efectos en el
rismo de los recientes huracanes Katrina y Rita. Hay que
conocer que las primeras respuestas al cuestionario,
istribuido por la OMT inmediatamente despues del Katrina,
t‘ueron las més negativas. Las reacciones mas recientes han
sido méas moderadas, y los expertos coinciden en general en
que el impacto negativo no se prolongara.

En Estados Unidos, las llegadas turisticas aumentaron un
8% y los ingresos por turismo un 13%, y algunos de sus
mercados experimentaron un incremento de dos cifras, entre
ellos México (+10%), Brasil (+23%), Argentina (+12%),
China (+20%), Italia y Suecia (+19%), Francia (+16%) y
Espafia (+12%).

Canadé fue el Unico destino de América del Norte con
resultados menos positivos (-0.1% y +3% en términos de
llegadas e ingresos, respectivamente) hasta el mes de julio. El
estancamiento de las llegadas se debe exclusivamente a una
caida experimentada en el mercado estadounidense,
principalmente debido a los tipos de cambio desfavorables
para los americanos que viajan a Canada, y a otros factores
que redujeron el trafico por carretera a causa de los precios
del petroleo. Si se excluye a Estados Unidos de las cifras
totales, el crecimiento asciende drasticamente al 10%.

Las llegadas turisticas a México se incrementaran un
11% (y los ingresos por turismo un 16%), lo que el Grupo de
Expertos en Turismo de la OMT atribuye, entre otros factores,
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a una mayor inversion en infraestructura —como el puerto
deportivo de Puerto Vallarta— y en complejos turisticos, y al
aumento de las subvenciones para actividades de marketing y
promocién. A pesar del fuerte impacto del huracan Emily en
la zona de Yucatén, los resultados registrados en el pais en su
conjunto fueron muy positivos, especialmente en lo que
respecta a los ingresos por turismo y al sector de los cruceros.

Tal como predijo la OMT a finales de 2004,
Latinoamérica ha sido la subregién mas visitada por los
turistas estadounidenses este afio, debido a los tipos de
cambio relativamente favorables. Aunque el ddlar de los
Estados Unidos ha registrado desde entonces una modesta
apreciacion frente al euro, perdi6 mucho terreno el afio
pasado. Por lo tanto, muchos americanos decidieron no viajar
a Europa este afio. En consecuencia, las llegadas turisticas
procedentes de Estados Unidos s6lo aumentaron un 2% hasta
junio de 2005, en comparacion con el crecimiento del 11% en
Asia y el Pacifico, del 15% en México y del 17% en América
Central.

A juicio del Grupo de Expertos de la OMT, los puentes
aéreos inadecuados y los huracanes fueron los principales
motivos de que el crecimiento en el Caribe fuera inferior al
previsto. La reduccion de los puentes aéreos y una temporada
de huracanes excesivamente activa explican el modesto
incremento del 1% registrado en Jamaica, por ejemplo, e
indudablemente esto ha supuesto un problema para muchas
islas mas pequefias, como Curagao (-2%). Entre las islas del
Caribe que mejores resultados han registrado cabe destacar
Anguilla (+13%), Santa Lucia (+11%) y San Vicente y las
Granadinas (+26%). Los resultados de destinos importantes
como Cuba (+10%) y Republica Dominicana (+7%) también
fueron superiores al promedio registrado en la subregion, en
términos de crecimiento del turismo.

Al igual que en otras regiones del mundo, la demanda
turistica en América Central y del Sur se vio impulsada por el
aumento de las inversiones del gobierno en turismo —en
particular en actividades de marketing y promocién y en el
desarrollo de la infraestructura— y por una mayor cooperacion
entre los sectores publico y privado. A pesar de la fuerza del
real brasilefio, los ingresos por turismo internacional del pais
aumentaron un 17% en los primeros siete meses de 2005 v,
para poner las cosas en perspectiva, los gastos de los turistas
brasilefios en el extranjero se incrementaron un 71% en este
periodo, debido a la continua mejora de la situacién
econdmica del pais.

Segun los expertos, la temporada de invierno de 2005 en
Chile serd la mejor de los dltimos cinco afios, ya que las
llegadas hasta el mes de julio aumentaron un 11%,
estimuladas en particular por los resultados positivos del
mercado brasilefio. Muchos otros paises de América Central y
del Sur también registraron un crecimiento de dos cifras hasta
la fecha (el nimero de meses varia de un pais a otro),
incluidos Honduras (+24%), Nicaragua (+22%), Costa Rica
(+16%), Colombia (+15%), Guatemala y Peru (+13% cada
uno), Argentina, Ecuador y El Salvador (+12% cada uno).

Perspectivas

El principal motivo de preocupacion de los gobiernos y del
sector privado en la region de las Américas es qué sucedera
con el precio del petrdleo y qué porcentaje de los incrementos
registrados recientemente se trasladara a los consumidores en
forma de subida del precio del combustible y del
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petroleo/gasolina. Afortunadamente, el huracdn Rita causé
menos dafios de lo que se habia temido, y los precios del
petroleo han disminuido ligeramente, pero siguen siendo
inquietantemente elevados.

Los americanos estan convencidos de que el turismo
nacional sera el mas afectado por el consiguiente aumento de
los precios del petroleo, ya que muchos viajes en Estados

Llegadas de turistas internacionales por paises de destino

Volumen 3, N° 3, octubre de 2005

Unidos se realizan con un vehiculo propio o de recreo, pero
no parece haberse alcanzado un acuerdo con respecto a esta
cuestion. Algunos prevén que los viajes de larga distancia se
reduciran sensiblemente, ya que el porcentaje de gastos por
transporte aéreo en relacion con el precio total del viaje es
mas elevado.

Afio completo

Datos mensuales o trimestrales (% variacién sobre el mismo periodo del afio anterior)

Series 2003 2004 03/02 04/03 Series 2005* 2004

(1000) (%) AHF  T1 T2 ene. feb. mar. abr. may. jun. jul. ago. T1 T2 T3 T4
Américas 113.051 125710 -30 11,2 66 96 40 82 50 177 -19 61 71 48 126 156 90 80
Ameérica del Norte 77417  85.846 -7,1 109 65 113 35 87 53 186 -19 54 68 44 106 170 92 73
Canada TF 17534 19150 -126 92 TF 01 43 -16 11 38 74 71 -27 19 -15 -34 174 106 48
México TF 18.665 20.618 51 105 TF 111 123 80 101 74 187 63 77 99 166 146 77 91 105
Estados Unidos TF 41218  46.077 54 118 TF(1) 78 127 38 99 44 214 -38 77 81 117 202 73 56
El Caribe 17.049  18.187 65 67 25 49 11 52 -11 97 -26 30 31 05 86 101 52 19
Anguila TF 47 54 68 149 TF 125 165 88 186 116 197 19 89 191 111 189 253 165 -06
Antigua y Barbuda TF 224 245 131 94 TFQ2) -39 41 -106 50 -29 101 -145 -76 -73 -95 190 122 45 26
Aruba TF 642 728 02 134 TF 76 134 153 18 239 09 -24 140 185 116 102
Bahamas TF 1510 1561 -02 34 TF2 -18 41 -09 -33 -75 -20 -100 30 60 17 79 98 52 97
Barbados TF 531 552 67 38 TF 19 19 54 56 -11 14 -06 -100 -58 -39 115 19 49 27
Bermudas TF 257 272 97 59 TF 21 124 39 89 24 209 89 31 14 -122 -70 51 122 28,6
Bonaire TF 62 63 192 16 TF 50 155 -71 58 90 343 -123 -45 -26 93 63 119 -105 -49
Isl.Virg.Britanicas TF 271 332 40 226 TF -11,2 96 94 -62 -208 525 -45 -135 -116 -716 105 291 69 310
Islas Caiman TF 294 260 -29 -116 TF  -531 -562 -51,9 -62,6 -58,8 -495 545 -52,7 -47,9 -49.8 -49,2 86 176 22 -760
Cuba TF 1847 2017 115 92 VF 96 81 79 106 37 99 106 20 103 209 126 120 27 10
Curacao TF 221 223 16 09 TF 21 75 -74 36 -09 200 -166 -04 -19 -142 81 51 17 91
Rep. Dominicana TF 3282 3450 168 51 TF 70 80 77 86 08 148 19 126 99 83 09 89 65 25 26
A Granada TF 142 134 75 -60 TF  -362 -304 241 -374 -29,5 -50,7 -36,2 60 133 -14 -409
6o Jamaica TF 1350 1415 66 48 TF 12 79 -24 69 24 135 57 -08 -05 56 70 120 17 -17
g Martinica TF 453 471 14 39 TF 26 87 30 95 136 -113 -21 60 17 125 116
% Montserrat TF 8 10 -126 141 TF 73 73 101 28 85 212 182 205 221
S PuertoRico TF 3238 3541 49 94 THS@) 27 31 23 02 16 68 -15 66 28 54 86 84 49
% Saba TF 10 1 91 100 TF -44 188 134 140 272 -411 -29,1 60 69 118 46
©  Santalucia TF 277 298 93 78 TF 11,1 156 125 20,7 57 214 291 87 56 -36 30 32 110 151
% San Eustaquio TF 11 11 71 57 TF 47 -16 60 -20 35 -172 -03 103 67 162 -83
'_Gg San Martin TF 428 475 12,3 111 TRQ2) -25 -21 30 24 -718 -07 04 -73 -33 190 131 90 27
% San Vicente Grd TF 79 87 12 104 TF 255 434 319 175 890 -12,7 128 144 61 95
8— Trinidad y Tabago TF 409 443 65 82 TF 90 143 29 524 -113 193 -122 162 98 122 62 55 107
%‘ Isl.Virgenes de EE.UU. TF 538 544 35 11 TF 11,4 158 71 130 135 20,0 -36 225 47 10 199 104 -02
& América Central 4899 5771 42 178 147 16,7 123 164 93 242 -08 231 180 146 187 142 128 229
Belice TF 221 231 105 45 TF 40 49 00 46 93 09 35 126 04 -14 62
Costa Rica TF 1.239 1453 113 173 TF 159 133 149 47 203 149 297 31,3 130 15 223
El Salvador TF 857 966 98 127 TF 123 72 177 102 -80 185 -17 289 296 75 41 259 260
Guatemala TF 880 1182 -05 343 TF 126 269 25 206 260 334 -10,7 175 43 66 212 480 385 299
Honduras TF 611 672 111 101 TF 243 309 146 371 194 373 -69 342 254 354 62 71 -120 577
Nicaragua TF 526 615 115 169 TF 21,7 353 85 246 364 456 -94 13,7 248 193 147 156 182

Panamé TF 566 652 60 152 VF 48 31 88 74 -65 77 30 160 115 13 321 118 61
América del Sur 13.686  15.906 93 16,2 95 64 75 69 98 220 -12 92 104 99 239 150 11,0 128
Argentina TF 2.995 3.353 6,2 120 TF 11,7 121 112 154 81 88 143
Bolivia TF 370 405 108 95 THS 20 100 -57 160 140 08 54 86 -329 87 -04 -36 289
Chile TF 1.614 1785 143 106 TF 109 139 43 100 145 191 24 95 15 135 211 142 72 04
Colombia TF 582 744 230 278 VF 154 154 197 392 166 253
Ecuador VF 761 793 114 41 VF 115 233 10 49 245 451 -133 -157 358 88 91 99 -41 36
Guyana TF 101 122 -33 209 TF 71 00 -11,7 -76 -187 248 -331 89 19 -130 -19 230 287 325 16
Paraguay TF 268 309 72 153 TF 90 103 75 55 111 153 31 127 73 93 164 155 109 182
Perd TF 1.024 1203 188 175 VF 130 129 129 13,0 128 13,0 134 128 126 135 175 175 175 175

Suriname TF . 138 . . TF 244 244 638 02 236

Uruguay TF 1420 175 129 237 VF 22 70 -120 -17 -13 495 -343 108 70 32 106 401 232 116 140

Fuente: Organizacién Mundial del Turismo (OMT) ©
Véase el cuadro de la pagina 2 de abreviaturas y signos usados

(Cifras procedentes de la OMT, octubre de 2005)

(1) Se excluyen los visitantes mexicanos que no viajan mas alla de las 25 millas de la zona fronteriza de los EEUU

(2) Llegadas por aire de no residentes Ginicamente
(3) Registros de hoteles de no residentes Gnicamente

N Organizacion Mundial del Turismo (OMT) ©
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El panorama mas negativo es que los elevados precios del
petroleo se traduciran en una reduccion de la renta disponible,
ya que los gastos se desviardn para hacer frente a los
incrementos del precio del combustible, y esto también podria
decelerar el ritmo de crecimiento en Estados Unidos y
conducir, en ultimo término, a la reduccién del empleo y del
crecimiento de los ingresos. EI nimero sin precedentes de
compafiias aéreas que se han acogido a la proteccion del
capitulo 11 por bancarrota —tres de las siete compafias mas
importantes de Estados Unidos (Delta y Northwest se unieron
recientemente a United, mientras que US Airways acaba de
salir)- también podria provocar la reduccion de la capacidad
aérea a largo plazo y el consiguiente incremento de los precios.

Grupo de Expertos en Turismo de la OMT

Las Américas
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Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT) ©

Las fluctuaciones de las divisas se consideran un factor
desconocido que puede afectar la demanda turistica a corto y
— amedio plazo. La fuerza del real brasilefio y del peso mexicano
85 motivo de preocupacién para Brasil y México, por ejemplo.
ntretanto, el délar canadiense ha seguido apreciandose, por
veno mes consecutivo, frente al dolar de los Estados Unidos
0 que probablemente seguira favoreciendo en mayor grado el
rismo emisor que el turismo receptor en Canada—

8

o fn

e PO

Volumen 3, N° 3, octubre de 2005

y, en lo que va de afio, ha experimentado una apreciacion del
13% con respecto al euro (Para mas informacién, consulte el
cuadro sobre los tipos de cambio al final de la seccién Entorno
econémico).

El 5 de abril de este afio, el Departamento de Estado y de
Seguridad Nacional de los Estados Unidos anuncié la Iniciativa
de Viajes en el Hemisferio Occidental (WHTI), conforme a la
cual todos los viajeros que salgan o lleguen a las Américas —
inclusive Estados Unidos, Canad4, México, el Caribe,
Bermuda, América Central y América del Sur— deberan llevar
consigo un pasaporte u otros documentos aceptados (que aln
deben determinarse) que especifiquen la identidad y ciudadania
del titular para poder entrar o volver a entrar a Estados Unidos.
En la actualidad no se exige a los viajeros que lleven un
pasaporte consigo. Si la WHTI entra en vigor, como se ha
previsto, a finales de 2006 para el transporte maritimo y aéreo,
y a finales de 2007 para las fronteras de México y Canada, se
prevé que el turismo en estos paises caera en picado, ya que la
mayoria de los americanos no tiene pasaporte en la actualidad.

Como muestran algunos ejemplos arriba mencionados, la
amenaza de huracanes es un gran motivo de preocupacion,
porque socava la confianza tanto de los consumidores como de
las empresas. Los destinos deberian tomar nota del modo en
que Visit Florida ha reaccionado ante el problema. A
consecuencia de la constante amenaza que suponian los
huracanes durante la temporada alta de verano, Visit Florida
decidié mejorar el perfil de Florida como lugar de destino.
Empez6 anunciando que asumiria los gastos del seguro “Cover
your event” para apaciguar los temores de los organizadores de
convenciones. En agosto de este afio, se comunicd que se
habian acordado 4,2 millones de délares de los Estados Unidos
en concepto de cobertura y que en Orlando, la region turistica
mas importante de Florida —que atrae a la mitad de los
visitantes del Estado— so6lo se habian cancelado cinco de las
988 reuniones previstas para este afo.

resos por turismo internacional
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Américas

América del Norte

12.843 131 -05 212 185 160 34 55 15
10.753 149 144 148 119 181 164 194 147 13 14 17 12
74481 157 132 303 155 6,7 133 118 155 16 16 15 11

México

Canada

Estados Unidos

sa 16.017 108 96 250 108 43 76 85 67
$ 6959 113 106 85 96 160 145 123 165 9 17 25
sa 65635 143 96 270 134 87 92 97 99 14 7 9 6

El Caribe
1884 72 103 213 59 46 -30 -30 Bahamas . 55 178 -14 124 18,0 180
34 17 00 -19 179 236 184 184 Bermudas 232 27 29 20 36 17 00 00
3180 23 -14 61 07 53 178 258 77 Rep. Dominicana $ . 28 -34
América Central
1358 133 271 04 42 190 210 21,0 Costa Rica $ 404 148 03 181 145 243 34 34
337 17,1 300 296 483 643 573 573 El Salvador $ 240 221 23 05 388 459
770 284 -22 22,7 342 700 12,7 141 119 19 8 9 11  Guatemala $ 649 79 19,1 36,7 12,6 74 118 38 8 2 2 7
América del Sur
2563 27,8 446 200 184 263 313 313 Argentina $ 2964 180 299 16,7 98 132 237 237
3222 300 645 294 101 22,6 17,2 147 152 18 14 14 34  Brasi $ 2871 27,0 40,6 6,2 20,2 457 713 477 827 37 136 89 97
1.091 00 376 279 245 183 157 181 111 Chile $ 892 151 74 390 79 124 76 148 -06
1.032 187 -3,7 145 253 329 203 203 Colombia $ 1290 246 194 17,1 246 329 168 168
367 96 -95 -96 96 96 94 -94 Ecuador $ 391 10,3 10,3 10,3 10,3 10,3 13 13
1.078 14,7 165 158 16,2 95 145 122 170 Perd $ 620 37 44 38 27 45 34 35 33

Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT) ©
Véase el cuadro de la pagina 2 de abreviaturas y signos usados

NN

Organizacion Mundial del Turismo (OMT) ©

(Cifras procedentes de la OMT, octubre de 2005)
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Africa y Oriente Medio

Resultados

Aunque la diversificacion a través del turismo de las
economias de Oriente Medio (fundamentalmente) basadas
en el petroleo es un fendmeno relativamente reciente, los
gobiernos de la regién han estado realizando grandes
esfuerzos para reforzar el potencial del turismo. Esta labor
ha resultado mas facil al mejorar el producto turistico,
obtenerse mas subvenciones para el turismo y aumentar las
actividades de marketing y promocion, lo que también ha
contribuido a asegurar la rentabilidad de las inversiones.
Asimismo, segln los miembros procedentes de la region
del Grupo de Expertos de la OMT —en particular, de
Africa— el crecimiento del turismo ha sido estimulado por
la colaboracion cada vez mas estrecha entre los sectores
publico y privado.

Llegadas de turistas internacionales, evolucién mensual
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No obstante, los resultados regionales deben
interpretarse con cautela, ya que las tendencias en su
conjunto s6lo son estimaciones, habida cuenta de las
grandes lagunas que existen en la cobertura estadistica de
los paises. Por ejemplo, el crecimiento del 9%
experimentado en Africa hasta el mes de julio se basa en
los datos disponibles sobre Africa del Norte y Africa
subsahariana, que registraron un crecimiento del 9%. Sin
embargo, con respecto a Africa subsahariana, solo
disponen de datos cuatro de los 19 paises que integran la
subregion. Hay que reconocer que estos cuatro paises
generaron, en su conjunto, el 43% de las llegadas turisticas
subregionales en 2004, pero el promedio ha sido
claramente superado por el incremento del 30% registrado
en Kenya.

Tras un decepcionante 2003, afio en que la demanda
se vio gravemente afectada por las recomendaciones a los
viajeros, Kenya experimentdé una fuerte recuperacion el
afio pasado, y los resultados para el primer semestre de
2005 confirman que esta recuperacién ha sido sostenida.
Esto se debe a varios factores, en particular, a la
participacion méas activa de los diversos y numerosos
agentes del pais al abordar cuestiones de seguridad y
proteccion, a la mayor promocion del turismo y a la mejora
del producto turistico del pais. Asimismo, la Junta de
Turismo de Kenya has recibido mas subvenciones del
Gobierno y se ha establecido un nuevo grupo de presion
del sector privado que representa los intereses de este
sector.

Aunque el rand sudafricano ha seguido apreciandose,
parece que esto no ha tenido grandes efectos en la demanda
turistica extranjera de Sudafrica (+7%). Sin embargo,
teniendo en cuenta que solo se dispone de datos sobre las

:SFyente: Organizacion Mundial del Turismo (ONT) © Ilegadas para cuatro meses de este afio, este argumento adn

=3 debe confirmarse. Este destino también se ha beneficiado

3 de la nueva capacidad aérea.

%Iegadas de turistas internacionales por paises de destino

§ Afio completo Datos mensuales o trimestrales (% variacion sobre el mismo periodo del afio anterior)

g Series 2003 2004 03/02 04/03 Series 2005* 2004

(1000) (%) AHF  T1 T2 ene.feb. mar. abr. may. jun. jul. ago. 1T T2 T3 T4
Africa 30.763  33.234 43 80 87 129 98 124 55 151 14 105 115 6,7 12 33 98 123
Africa del Norte 11.092 12.791 6,6 153 87 64 118 76 -12 133 44 160 149 70 191 187 144 106
Marruecos TF 4.761 5501 10,7 155 TF 62 60 10,7 57 -23 147 42 161 130 26 209 158 151 115
Tunez TF 5114 5.998 10 173 TF 99 76 125 100 -01 122 46 159 162 143 47 190 240 146 135
Africa Subsahariana 19.671  20.443 31 39 87 159 85 145 85 160 -03 73 91 64 -85 -44 54 131

Kenya TF 866 1.132 34 30,7 VF(1) 302 349 242 342 342 362 153 282 282 104 129 348 278
Mauricio TF 702 719 30 24 TF 50 71 24 98 42 68 -47 37 10,7 53 15 35 31 7.2
Seychelles TF 122 121 -7,7 -10 TF 34 50 -34 36 68 184 10 -167 67 53 140 -42 -105 16 94
Sudafrica VF 6.640 6.815 14 26 TF 72 103 121 50 137 -17 08 08 28 73

Oriente Medio 29.999 35391 29 180 30 -38 85 -58 -157 13,7 80 103 89 62 230 322 115 131
Bahrein TF 2.955 -6,7 VF 21 -25 26,7 -55,0 213 16,3 254 180 148 111
Egipto TF 5.746 .o 171 . VF 132 165 130 120 101 261 131 120 138 59 523 799 233 76
Jordania TF 2.353 2853 -13 212 TF 91 31 150 89 92 96 102 204 148 316 473 174 37
Libano TF 1.016 1.278 6,3 258 TF -15,7 -109 -192 24 -194 -163 -344 -198 91 -154 314 522 162 60,2
Arabia Saudita TF 7.332 8580 -24 170 TF 219 -219 214 -413 10 172 179 35 317
Emir.Arabes Unidos THS 5.871 7.8 . THS(2 76 57 98 74 -01 100 85 125 83 109 79 80 86

Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT) ©
Véase el cuadro de la pagina 2 de abreviaturas y signos usados

(Cifras procedentes de la OMT, octubre de 2005)

(1) Llegadas de turistas al Aeropuerto Internacional de Jomo Kenyatta, Mobassa y Moi, y en cruceros

(2) Dubai nicamente

~& 3% Organizacién Mundial del Turismo (OMT) ©
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Segun los expertos, el incremento de las llegadas
turisticas a Mauricio, estimado en un 5% hasta el mes de
julio, se debe a un enfoque més previsor del desarrollo
turistico por parte del Gobierno del pais. El transporte
aéreo se ha liberalizado; un mayor nimero de compafias
ofrecen vuelos chéarter a este destino, y se estan tomando
medidas para que Mauricio se convierta en un paraiso para
las compras libres de impuestos y para el establecimiento
de nuevas empresas en el sector de reuniones, incentivo,
conferencias y exposiciones (MICE).

Llegadas de turistas internacionales, evolucién mensual

Oriente Medio (% variacion)
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Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT) ©

El crecimiento promedio en Africa del Norte,
timado en un 9%, se vio impulsado por el crecimiento de
os cifras experimentado por las llegadas turisticas a
urquia (+10% hasta agosto), y parece que éstas aumentan
da mes. En cambio, el crecimiento del turismo en
arruecos, que fue de dos cifras durante tres de los cuatro
eses en el periodo marzo-junio, experimentd un leve
scenso en el mes de julio. Sin embargo, existen indicios
que s6lo fue un problema pasajero y de que los viajeros
lenen cada vez mas interés, no sélo en visitar Marruecos,
no también en comprar una segunda vivienda en este

002583
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El trafico a los destinos de Africa del Norte también
aumento entre los expatriados norteafricanos que visitaron
su pais. Todos los veranos, muchos inmigrantes
norteafricanos que residen en Francia o en otros paises de
Europa occidental viajan por tierra a través de Espafia para
cruzar el Estrecho de Gibraltar hasta Marruecos o Argelia.
Con miras a gestionar de un modo coordinado esta
afluencia de turistas, las autoridades viales y portuarias de
Espafia, entre otras, colaboran en la Ilamada ‘Operacion
paso del Estrecho’, dividida en “operacion salida”, del 15
de junio al 15 de agosto, y en “operacion retorno”, del 15
de julio al 15 de septiembre. En estos dos periodos, el
nimero de pasajeros contabilizados ascendié a 2,7
millones, y el nimero de vehiculos a 665.000 (ida y
vuelta), lo que representa un incremento del 7,1% y del
8,7%, respectivamente, en 2004 y, segin el ministerio
espafiol responsable, un récord histdrico.

~& 3% Organizacién Mundial del Turismo (OMT) ©
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El promedio registrado en Oriente Medio (+3%) se ha
visto negativamente afectado por la caida del 22%
experimentada en Arabia Saudita en el primer trimestre de
2005, pais que representd mas del 24% del namero total de
llegadas a la regiéon en 2004. Las llegadas se redujeron
particularmente en el mes de febrero, tendencia comdn en
otros destinos de Oriente Medio, ya que la festividad de
Eid al-Adha cay6 en enero este afio, y no en febrero como
en 2004. A pesar de los atentados terroristas perpetrados en
la region —sobre todo en el Libano y Egipto-, la mayoria de
los paises, incluido Egipto, ha arrojado resultados positivos
en lo que va de afo, debido, fundamentalmente, a los
programas de recuperacion que se llevaron a cabo con
éxito. Asimismo, en vista de que los datos sobre Arabia
Saudita s6lo son estimaciones, es muy probable que los
resultados no sean tan negativos como se temid en un
principio.

Entretanto, las llegadas a Egipto aumentaron un 13%
hasta finales de julio, aunque puede que disminuyeran ese
mes debido a los atentados terroristas en Sharm-el-Sheikh.
No se disponen de datos oficiales sobre la Repablica Arabe
Siria, pero el Gobierno de este pais afirma que los viajes
combinados desde Europa occidental se han incrementado
un 55% este afio, impulsados por la decision del Gobierno
de conceder visados a los turistas de Europa occidental que
contratan viajes combinados a su llegada al pais.

Las llegadas turisticas a Jordania aumentaron un 9%
hasta el mes de junio —con un incremento de llegadas de
Europa occidental del 7%- y el turismo receptor en los
Emiratos Arabes Unidos (s6lo Dubai) amenté un 8% en
ese mismo periodo. En ambos casos, el crecimiento se
atribuyd, al menos en parte, a la decisién de cambiar de
destino adoptada por un elevado porcentaje de turistas que
inicialmente habian previsto visitar el Libano.
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Ingresos por turismo internacional

$EEUU Monedas locales (% sobre afio anterior)
2004 2004 2005*
(millones afio T1 T2 T3 T4 AHF T1 T2 a m j |

Series Gastos por turismo internacional

$EEUU Monedas locales (% sobre afio anterior)
2004 2004 2005*
(millones) afio T1 T2 T3 T4 AHF T1 T2 a m j |j

Africa

Africa del Norte

568 -39
326 50

-19 62 22 -13 -03 -94 107

% -04 -16 04 -23 17 -26 144 -168
255 162 22,1 20,1 182 6.2

$ 134 -40 153 11,7 -03 -37 203 222 187
87 16 52 36 41 14 07 07

sa 2668 -200 59 -21 -27 -23 112 106 119

$ 1257 -48 47 -80 19 -16 202 202

3921 126 152 28 10,7 224 226 19,1 445 32 62 43 -3  Marruecos
1910 16,7 132 248 228 194 116 108 12,1 Tlnez
Africa Subsahariana
109 17,0 153 110 283 122 -15 51 2,1 Cabo Verde
853 20,8 379 282 14,6 6,9 42 91 11 -6 12 -2 -5 Mauricio
95 -24 1 -26 -143 225 119 33 217 Mozambique
403 43 -39 68 60 7,6 52 52 Namibia
5648 62 -93 -85 -47 2,5 26 06 47 Sudafrica
Oriente Medio
6.125 336 589 453 293 140 121 121 Egipto
6.542 156 374 374

Arabia Saudita 4406 58 25 356 -20 -38

Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT) ©
Véase el cuadro de la pagina 2 de abreviaturas y signos usados

Perspectivas

El panorama del sector turistico en Africa parece
excelente, segun los miembros procedentes de esta region
del Grupo de Expertos de la OMT, que se muestran mucho
mas optimistas que los expertos de cualquier otro lugar del
mundo. Una vez mas, esto parece obedecer en gran parte a
una colaboracion més estrecha entre los sectores publico y
grlvado en particular en lo que respecta a actividades de
arketing y promocion.

Con relacion a Oriente Medio, se teme que los
cientes atentados terroristas tengan grandes efectos en el
furismo, al igual que el continuo malestar en el Libano. Sin
© gmbargo, la experiencia ha demostrado que los
eonsumidores suelen recuperar la confianza con relativa
éapldez.
®  La celeridad y seguridad con las que el Gobierno de
Eglpto reacciond ante los atentados de Luxor de 1997
§0n3|gmer0n mejorar la imagen del pais como destino que
no escatima esfuerzos para velar por la seguridad de los
turistas. Ademas de lanzar una importante campafa
multimillonaria para reforzar la confianza de los
consumidores en mercados clave, el Gobierno pag6 a los
tour operadores para que siguieran ofreciendo este destino,
asumiendo los riesgos en su nombre. Esta estrategia
merecio la pena, ya que los atentados de Taba Heights en
octubre de 2004 apenas tuvieron efectos en la demanda
turistica. Asimismo, el crecimiento de la industria ha sido
continuo desde entonces. Por este motivo, se augura la
pronta recuperacion del turismo en Sharm-el-Sheikh,
escenario de los atentados perpetrados el 22 de julio de este
afio.

Entretanto, el turismo se ha reducido drasticamente en
el Libano (-16%) a consecuencia del atentado terrorista que
acabo con la vida del Primer Ministro Rafik Hariri en
Beirut a principios de este afio, y se prevé que ésta seguira
siendo la tendencia. Por ejemplo, parece que las llegadas
de turistas turcos se han reducido en 100.000 en lo que va
de afio.
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(Cifras procedentes de la OMT, octubre de 2005)

El mes de octubre seguira siendo tranquilo debido al
Ramadan —como en la mayor parte de la region de Oriente
Medio y Africa del Norte-, pero la demanda turistica
deberia recuperarse de nuevo a partir de noviembre y
alcanzar los niveles registrados en 2004 en primavera del
afio proximo, preparandose asi para acoger las llegadas
turisticas en verano de los arabes del Golfo, pilar de la
industria turistica del Libano.

Grupo de Expertos en Turismo de la OMT

Africa
Mucho 175
mejor
[ 150
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L 125
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g 100 -
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Fuente: Organizacién Mundial del Turismo (OMT) ©
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24



Bardmetro OMT del Turismo Mundial

Entorno econdmico

Sin cambios significativos desde las perspectivas previas

La evolucion del desarrollo econdémico mundial
permanece sensiblemente igual a la publicada por el
Fondo Monetario Internacional (FMI) en la edicion de
abril de su World Economic Outlook. En la edicion que
acaba de aparecer mira con optimismo el crecimiento
mundial (4,3%) en 2005 y 2006, aunque también lo
matiza. En este sentido estan operando algunos factores
gue tienen que ver con riesgos geopoliticos, con el alza
en los precios del petroleo, hasta ahora sélo con efectos
moderados, con un creciente sentimiento proteccionista
y con un posible endurecimiento de los mercados
financieros. Los altos precios de la energia estan
desacelerando algunos indicadores y debilitando la
confianza de los empresarios. Esta situacion potencia la
necesidad de reducir los obstaculos a las inversiones,
también en la industria de refino del petréleo y la
conservacion de la energia.

Las diferencias regionales ya identificadas en anteriores
informes se acentGan. Los Estados Unidos de América
(3,5%) a pesar de los impactos de los huracanes, China
(9%), la India (7,1%) con una clara expansion de su sector
de servicios y el aumento de su produccion industrial,
ganada (2,9%) y Japon (2%), siguen con una tendencia de
gemmlento al alza. Es de sefialar que a pesar del déficit
@resupuestario estadounidense, en los ocho primeros mese
del afio 2005 el dolar americano se ha apreciado
EEgeramente frente a muchas monedas nacionales y al euro.
@os referencias mas: la Reserva Federal ha elevado el tipo
e interés basico hasta el 3,75% y el indice de confianza de
1os consumidores ha perdido 12,2 puntos en septiembre.
Europa no muestra una clara recuperacion, en buena medida
Por su débil demanda de consumo; el FMI predice un

ecimiento del 2,5% en 2005, que sera del 1,2% en la zona
EUI‘O. Similar o menor ritmo de crecimiento se espera en
paises claves para el turismo internacional como Francia
(1,5%), Bélgica (1,2%), Alemania (0,8%), Paises Bajos
(0,7%) o Italia (0%). Se situan por encima de esos valores el
Reino Unido (1,9%), Suecia (2,6%) o Espafa (3,2%). El
grupo de paises de la Europa Central y Oriental creceran un
4,1%, un poco menos que la Federacion de Rusia (5,5%) o
Turquia (5%).

Los paises en desarrollo y el grupo de paises
emergentes tendran igualmente comportamientos distintos
debido a los efectos de los precios del petr6leo u otras
materias primas, su acceso a procesos de industrializacién y
a los mercados internacionales asi como a factores
estrictamente nacionales.

Tras un fuerte crecimiento en 2004 se espera que en
este afio haya una cierta desaceleracion en Latinoamérica y
el Caribe (4,1%), en particular en Brasil (3%), debido a
contraccion de la demanda como consecuencia de medidas
de control de la inflacion y a las incertidumbres politicas
que surgieron en determinados paises. Merece destacarse
gue se mantiene un buen ritmo de crecimiento en economias
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como la de Venezuela (7,8%), Argentina (7,5%) o Chile
(5,9%). En México se espera un 3% de crecimiento. EI FMI
es mas bien optimista sobre el desarrollo econémico actual
de los paises de América Latina y espera que el crecimiento
sera mas sostenible y resistente esta vez que en las
anteriores ocasiones.

Crecimiento del Producto Interior Bruto (PIB) real (%)
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Fuente: Fondo Monetario Internacional

El aumento de los precios del petroleo ha apoyado el
crecimiento del PIB en los paises de Oriente Medio que se
ha traducido en una importante mejora de la cuenta
corriente de sus balanzas de pago y en sus posiciones
fiscales. En un rango entre el 4,8% y el 6% de crecimiento
econdémico estd Egipto, Los Emiratos Arabes Unidos o
Arabia Saudita. En Africa se espera un crecimiento del
4,5%. Se situan por debajo los paises del arco norte del
continente Marruecos, Argelia y TUnez con crecimiento del
3,7% vy Sudafrica con un notable 4,3%. El Africa
subsahariana tienen previsto un crecimiento algo superior a
la media regional: 4,8%. Hay paises que se benefician de la
evolucion de los precios del petroleo y otros que lo sufren;
no obstante se ven favorecidos, en general, por el alza de las
exportaciones de otras materias primas, por una mayor
estabilidad macroecondmica y el avance de las reformas
estructurales.

El comercio mundial de bienes y servicios aumentara
un 7% este afio y unas décimas mas en 2006, fuertemente
impulsado por las exportaciones e importaciones de las
economias emergentes y en desarrollo. A pesar de esta
actividad y de las favorables previsiones econdmicas las
tensiones inflacionistas parecen estar bajo control de forma
que en 2005 las economias avanzadas veran subir los
precios de consumo en 2,2% y las de los paises emergentes
y en desarrollo el 5,9%.

Petroleo, Promedio del Brent R.U, Dubai, y West Texas Interm.
($ EE.UU. por barril)

70 4

60 4

50 4

40

30 4

20 4

10

80 81 82 83 84 85 86 87 88 89 90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05

Fuente: Fondo Monetario Internacional

25



Barémetro OMT del Turismo Mundial Volumen 3, N° 3, octubre de 2005

Visién general del World Economic Outlook de septiembre 2005. Previsiones del Fondo Monetario Internacional (FMI)

PIB  Crecimiento del Producto Interior Bruto (PIB) real

mil mn $EE.UU.  Variacion sobre el afio anterior (%) Previsiones actuales Tendenciat Media (%)
2004 2000 2001 2002 2003 2004 2005*  2006*  04-03 05*-04 06*-05*1995-2004

Mundo 40.895 47 24 3,0 4,0 51 43 43 ++ - = 338
del cual:
Paises desarrollados 32.398 39 1,2 15 19 33 25 2,7 ++ - = 2,7
Mercados emergentes y paises en desarrollo 8.497 58 41 48 6,5 73 6,4 6,1 + - - 51

Por regiones de la OMT:

Europa 14.837 4,6 2,2 2,0 2,3 3,6 25 2.8 ++ -- + 2,6

Area Euro 9.465 38 1,7 0,9 0,7 2,0 1,2 1,8  ++ - + 2,1

Alemania 2.755 31 12 01 0,2 1,6 0.8 1,2 ++ - + 14

Francia 2.046 41 21 13 0,9 2,0 15 18 ++ - + 23

Italia 1.680 3,0 18 04 0,3 12 0,0 14 + -- ++ 15

Espafia 1.041 58 35 2,7 29 31 32 3,0 = = = 37

Paises Bajos 608 35 14 01 -0,1 1,7 0,7 2,0 ++ - ++ 2,4

Bélgica 352 37 0,9 0,9 13 2,7 12 2,0 ++ -- + 2.1

Austria 295 34 0,8 1,0 14 24 19 2.2 + - + 23

Reino Unido 2133 4,0 2,2 2,0 2,5 32 19 2.2 + + 29

Suiza 358 3,6 1,0 0,3 04 17 0,8 18 ++ - + 14

Suecia 347 43 1,0 2,0 15 3,6 2,6 2,8 ++ - = 2,7

Europa Central y Oriental (excl. CEI) 744 39 31 31 41 56 41 4.4 ++ -- + 35

Fed. de Rusia 582 10,0 51 47 73 7.2 55 52 = -- - 3,6

Turquia 303 74 -75 7,9 58 8,9 50 5,0 ++ - = 38
Américas 14.733 38 0,8 12 25 45 3,6 3,4 ++ - = 31

o Estados Unidos 11.734 37 0,8 1,6 2,7 4,2 35 33 ++ - = 33
g G% Canada 993 52 18 31 2,0 29 29 32 + = + 34
s ﬂ 29 Latinoamérica y El Caribe 2.006 39 0,5 0,0 2,2 5,6 41 38 ++ -- - 2.6
5 5 g México 675 6,6 0,2 0,8 14 4,4 3,0 35 ++ -- + 3,7
bsg s 604 44 13 19 05 49 33 35 4+ - = 22
g =) Argentina 152 08 44 109 88 90 75 42 = o .- 15
E %’ g Venezuela 108 37 34 -89 -1,7 17,9 78 45 ++ -- -- 0,7
S NE  Colombia 97 29 15 19 41 41 4,0 40 = = = 18
=G g Chie o 45 34 22 37 61 59 58 + = = 40
% % SAsiay el Pacifico 10.010 5,7 38 5,0 6,1 6,7 6,1 58 + - - 5,0
g & § Jap6n 4.671 24 0,2 -0,3 14 2,7 2,0 2,0 ++ - = 1,2
T O @ Australia 618 32 25 4,0 33 32 22 32 = - + 38
O — £ pajses asiaticos recientemente industrializados 1.257 79 13 53 31 56 4,0 47 ++ -- + 44
Corea, Rep. de 680 8,5 38 7,0 31 4,6 38 5,0 ++ - ++ 45

Taiwan (pr. de China) 305 58 2,2 39 33 57 34 43 ++ -- + 43

Hong Kong (China) 164 10,2 0,5 1,9 3,2 81 6,3 45 ++ -- -- 34

Singapur 107 96 19 32 14 84 39 45 o+ -+ 47

Asia 3.199 6,7 5,6 6,6 8,1 8.2 7.8 72 = - - 6,7

China 1.654 8,0 75 83 9,5 9,5 9,0 8.2 = - - 8,5

India 665 54 39 47 74 73 71 6,3 = = - 6,0

Indonesia, Malasia, Filipinas, Tailandia 624 53 25 4.6 54 58 49 54 + - + 30

Africa 686 32 4,0 35 4,5 52 45 57 + - ++ 38
Sudafrica 213 42 2,7 3,6 2.8 37 43 39 + + - 3,0

Argelia, Marruecos, Tlnez 163 2,2 4,1 3,7 6,2 5,0 3,7 5,6 -- -- ++ 41

Nigeria 71 54 31 15 10,7 6,0 39 49 -- -- + 42

Oriente Medio 646 44 32 24 6,1 52 5,0 4,6 - - - 41

Arabia Saudita 251 49 0,5 0,1 7,7 52 6,0 47 -- + -- 29

Emir.Arabes Unidos 104 5,0 8,0 41 11,3 85 5,6 42 -- -- -- 6,4

Egipto 77 5,4 3,5 3,2 31 41 43 5,0 + + = 48

Fuente: compilado por la OMT del Fondo Monetario Internacional ‘World Economic Outlook’ (www.imf.org/external/pubs/ftiweo/weorepts.htm)
t cambios porcentuales sobre afio anterior; - - <-1;-[-1,-0.2] ; =[-0.2,0.2] ; +[0.2,1] ; ++ >1
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Tipo de cambio

Entre los hechos recientes méas destacados de la economia
internacional ha de citarse la reciente y esperada reforma del
régimen cambiario en China. China comenz6 una reforma de
su tipo de cambio —después de mantener el yuan/renminbi
ligado al délar a una tasa de 8,28 por practicamente una
década— cambidndolo a un régimen de flotacion controlada
con referencia a una cesta de monedas, incluyendo el euro.
Simultdneamente el yuan fue revaluado en un 2% con
respecto al délar el 21 de julio, con el resultado que el tipo de
cambio fue ajustado a 8.11 yuanes por délar EE.UU. Aungue
el ajuste es ain modesto, hay una perspectiva para un gradual,
pero limitado, deslizamiento en el medio plazo

Otro desarrollo por igual significativo es la ligera
recuperacion del délar EE.UU. En Enero 2005, el délar
EE.UU. comenz6 a recuperar parte de su valor perdido en
2004 vis-a-vis otras divisas importantes, después de alcanzar
una baja en diciembre 2004 con un tipo de cambio de 1.34 $
EE.UU. por euro. Manteniendo esa tendencia, entre mayo y
agosto se ha revaluado frente al euro (3,3%), a la libra

Tipo de cambio ECU/euro al délar EE.UU.

($ EE.UU. por Ecu/€) Tipo de cambio euro al délar EE.UU.
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esterlina (3,5%) y al yen japonés (3,7%), y lo mismo ha
ocurrido frente a un amplio nimero de otras monedas
europeas y asiaticas. Sin embargo, en el caso del euro, la
variacion anual es mas favorable a la divisa europea, con un
cambio del euro en agosto 2005 a 1,23 $ EE.UU. en
comparacion con 1,22 $ EE.UU. registrado en agosto de
2004.

Por otro lado, el ddlar EE.UU. ha seguido perdiendo
valor frente a otras divisas, como el dolar canadiense (-4%
entre mayo y agosto), el peso mexicano (2,6%) y la nueva lira
turca (-1,8%). El euro también se ha deslizado ante la nueva
lira turca (-5%), asi como también las divisas
norteamericanas: -7% frente al dolar canadiense y -5,7%
frente al peso mexicano en tres meses entre mayo y agosto.
En comparacién con el mismo periodo, el euro también se
devalud frente a otras divisas asiaticas, excepto frente al yen 'y
el dolar neocelandés, y se ha mantenido virtualmente en la
misma linea (+0,2%) que la esterlina. El rand sudafricano
prosiguio su subida frente al euro: en 2003 un euro compraba
8,53 rands; sin embargo, en agosto 2005 bajo a 7,95 rands.

($ EE.UU. por €)
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g Fuente: De Nederlandse Bank Fuente: De Nederlandse Bank
Fipo de cambio
R Unidades monetarias por délar EE.UU. Unidades monetarias por euro
8’ Media 03/02 04/03 2004 2005 afo anterior m.-a.05 Media 03/02 04/03 2004 2005 afo anterior m.-a.05
%‘ 2003 2004 % % ago. may. ago. % 2003 2004 % % ago. may. ago. %
%élar EE.UU. - - - - - 1,13 1,24 196 10,0 122 127 1,23 1,0 -3,2
Délar canadiense 140 130 -109 -70 131 126 121 -8,3 -4,0 158 162 66 22 160 159 148 7.4 -7,0
Peso méxicano 10,80 11,29 114 45 11,39 10,98 10,69 -6,2 -2,6 12,21 1404 333 149 1387 1393 1314 5,3 5,7
Euro 088 080 -164 -9,1 082 0,79 081 -0,9 33 - - - - -
Corona danesa 657 598 -164 -89 611 586 6,07 -0,6 35 743 744 00 01 744 744 746 03 0,2
Corona sueca 8,07 7,34 -16,7 -9,1 754 724 760 0,7 49 912 912 -04 00 919 919 934 1,7 1,6
Libra esterlina 061 055 -80 -10,8 055 054 0,56 14 35 069 068 101 ~-1,9 0,67 0,68 0,69 2,4 0,2
Corona checa 28,15 2564 -136 -89 2598 2381 24,08 73 11 31,85 3189 34 01 3163 3022 2959 -6,4 2,1
Florin hingaro 224 202 -12,7 -98 204 198 199 2,7 0,2 254 252 44 -08 249 252 244 -1,8 -3,0
Zloty polaco 389 364 -47 -64 364 329 329 -9,6 0,0 440 453 141 29 443 417 4,04 -8,7 -3,1
Tolar esloveno 207 192 -135 -7,0 197 189 195 1,1 33 234 239 35 22 240 240 240 -0,2 0,0
Corona noruega 708 6,73 -109 -49 684 637 644 5,9 12 800 837 66 46 833 808 792 5,0 2,0
Franco suizo 134 124 -133 -1,7 126 122 1,26 0,0 3,8 152 154 37 15 154 154 155 09 0,5
nueva Lira turca 150 143 -16 -46 148 137 1,35 -9,0 -1,8 169 1,78 17,7 49 1,80 1,74 165 -8,1 5,0
Yen japonés 116 108 -7,3 -6,7 110 107 111 0,1 3,7 131 134 109 26 135 135 136 11 05
Délar australiano 154 1,36 -164 -115 141 131 131 -6,7 0,6 1,74 169 00 -2,7 1,71 166 161 -5,8 -2,6
Délar neozelandesa 1,72 151 -202 -124 153 1,39 144 -5,9 33 194 187 -46 -36 186 177 177 5,0 0,1
Délar singapurense 1,74 169 -26 -3,0 1,72 165 1,66 -3,1 0,7 197 210 165 6,7 209 210 2,04 -2,1 2,5
Délar Hong-Kong 779 7,79 02 00 780 7,79 1,77 -0,4 -0,2 881 9,69 194 10,0 950 9,89 9,55 0,6 -3,4
Délar taiwanés 3440 3341 -04 -29 3412 31,30 32,10 5,9 26 3891 4156 191 6,8 4154 39,73 3946 5,0 0,7
Won coreano 1191 1144 -42 -39 1157 1002 1021 -11,8 19 1347 1423 146 56 1409 1272 1255 -10,9 -1,3
Rand sudafricano 754 6,44 -28,0 -14,6 6,45 6,34 6,47 0,3 2,0 853 801 -139 -61 785 805 7,9 1,2 -1,2
Fuente: datos recopilados por la OMT de De Nederlandse Bank (DNB) / Banco Central Europeo (BCE)
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El Barémetro OMT del Turismo Mundial se prepara como servicio dirigido a los Miembros de la Organizacién y se publica
tres veces al afio en inglés, francés y espafiol. Los Estados Miembros, los Miembros Efectivos y los Miembros Afiliados
recibiran ejemplares del Barémetro como un servicio de los que ofrecemos a nuestros miembros.

Si Ud. esta interesado en recibir el Barémetro OMT del Turismo Mundial y no es miembro de la Organizacion, puede
suscribirse para recibir los tres proximos ndmeros en version electrénica (PDF) por 60 euros o en version electrénica (PDF)
y en version impresa por 90 euros.

Para contratar su suscripcion, sirvase consultar la “Infoshop” en la pagina web de la OMT, cuya direccién es <www.world-
tourism.org/cgi-bin/infoshop.storefront/EN/product/1324-1>, o ponerse en contacto con la seccién de publicaciones de la
OMT.
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